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L’E nquête s ur le  B udg et des  Ména g es ,  c ’es t un

peu plus  de 3 0 0  m éna g es  belg es  qu i s ont interro-

g és  cha que m ois  pour pa rv enir,  s ur une a nnée,  à

un écha ntillon  d’env iron  3 .7 0 0  m éna g es …s oit,  s ur

1 0  a ns ,  env iron  3 7 0 0 0  m éna g es  et leurs  quelques

2  m illions  de données  rien  qu’en  ce qu i concerne

l’a lim enta tion  ! E n  effet,  l’E nquête s ur le  B udg et

des  Ména g es ,  ce  s ont des  m éna g es  pa rtic ipa nt

qui doiv ent enreg is trer tous  leurs  rev enus  et tou-

tes  leurs  dépens es  indiv iduelles  penda nt un  m ois ,

y  com pris  cha que dépens e a lim enta ire  précis e.  

Pour le  v olet a lim enta ire  des  dépens es ,  ces  don-

nées  s ont tra itées  plus  en  profondeur pa r l’O bs er-

v a toire  de la  C ons om m a tion  A lim enta ire.  C et O b-

s erv a toire  es t le  fru it d 'un  pa rtena ria t entre le

C R I O C  ( C entre de R echerche et d 'I n form a tion  des

O rg a nis a tions  de C ons om m a teurs )  et la  Fa cu lté

Univ ers ita ire  des  S c iences  Ag ronom iques  de

G em bloux ,  ces  dern iers  a na ly s a nt d iv ers es  don-

nées  dont celles  de l’E nquête du  B udg et des  Mé-

na g es  dont il es t entre a utres  ques tion  da ns  le

tex te qu i s u it.

Notons  que les  données  déta illées  da ns  ce tex te

ne concernent pa s  l’a g nea u cons om m é à  l’ex té-

rieur ( res ta ura nt,  a m is ,  fa m ille , . . ) .

Plong eons  nous  donc da ns  les  m éa ndres  des

a cha ts  de la  m éna g ère et de la  cons om m a tion  du

wa llon… E t n ’oublions  pa s  de g a rder à  l’es prit que

le  com portem ent d’a cha t du  m éna g e ne peut que

pes er da ns  le  b ila n  s a nté de notre production

ov ine…

U n  c o n s o m m a te u r  q u i  b o u d e  la

v ia n d e …

L es  bru its  fa is a nt m ention  d’une ba is s e de la  con-

s om m a tion  en  v ia nde ne s ’éta ient pa s  trom pés …

O UI ,  les  m éna g es  wa llons  cons a crent une forte

pa rt de leur budg et a lim enta ire  à  la  v ia nde et à  la

cha rcuterie,  cette  dépens e s e m onta nt à  2 6 , 1 %

du tota l des  dépens es  a lim enta ires ,  s oit 1 0 3 2  €/

a n/m éna g e cons a crés  à  la  v ia nde.  

MAI S  O UI ,  cette  pa rt du  budg et cons a crée à  la

v ia nde rég res s e :  cha que a nnée,  notre pa rt du

budg et v ia nde dim inue de 0 , 3 2 % . . .

Penda nt ce tem ps ,  la  pa rt du  budg et que nous

cons a crons  à  l’a lim enta ire  es t res tée,  qua nt à

elle ,  a s s ez  s ta ble,  à  s a v oir s eu lem ent 1 2 , 3 %  de

l’ens em ble de nos  dépens es  pour l’a nnée 2 0 0 8  !

S oit l’a lim enta ire,  un  petit pos te de dépens e pour

le  m éna g e wa llon… et la  v ia nde encore da v a nta g e

( env iron  3 , 2 %  de nos  dépens es  tota les ) .  Une pe-

tite  cons idéra tion  fina ncière pour un  de nos  be-

s oins  les  p lus  prim a ires …

V ia n d e  d ’a g n e a u ,  la  m a l- a im é e !

E t,  proportionnellem ent,  la  v ia nde d’a g nea u es t

da v a nta g e boudée que d’a utres … E ntre 1 9 9 9  et

2 0 0 8 ,  les  dépens es  en  v ia nde ov ine du  wa llon

n’ont pa s  a ug m enté ( 142 €/an/ménage consomma-

teur)   a lors  que s es  dépens es  tota les  en  v ia nde
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ont prog res s é de 9 %  s ur la  m êm e période… R é-

s u lta ts  :  la  pa rt du  « budg et v ia nde » cons a crée à

l’a g nea u éta it de 7 , 4  %  en  1 9 9 9  contre 6 , 1  %  en

2 0 0 8 … s oit une rég res s ion  de 1 8  %  ! Un pourcen-

ta g e im pres s ionna nt m a is  qu i es t à  re la tiv is er

a v ec les  ba is s es  obs erv ées  pour les  a utres  v ia n-

des  :  -  1 2 %  pour la  v ia nde bov ine,  -  2 0 %  pour la

v ia nde de porc,  et m êm e – 2 9 %  pour la  v ia nde de

v ea u ! Pa rm i les  v ia ndes  fra iches ,  s eu le  la  v ola ille

g a g ne en  pa rt de dépens es  ( +  1 7 % ) ….

L es  dépens es  du  cons om m a teur en  v ia nde

d’a g nea u n ’ont pa s  év olué ? Ma is  les  prix  b ien

( infla tion, …)  ! R és u lta ts  :  s i on  s uppos a it que le

prix  de la  v ia nde d’a g nea u éta it res té identique

penda nt 1 0  a ns  ( 1 9 9 9  – 2 0 0 8 ) ,  on  peut cons idé-

rer que les  dépenses en viande d’agneau du  con-

s om m a teur wa llon  ont d im in u é  d e  2 5 %  !! C ette

dim inution  es t m oins  m a rquée pour d’a utres

v ia ndes  :  -  1 9 %  pour la  v ia nde de bœuf,  -  1 8 %

pour la  v ia nde de porc.  L es  prix  éta nt ic i cons idé-

rés  com m e s ta bles  a u  cours  du  tem ps ,  cette  di-

m inution  des  dépens es  de 2 5 %  corres pond forcé-

m ent à  une dim inution  des  qua ntités  a chetées …

D e fa it,  les  données  propres  à  la  consommation de
viande d’agneau ne s ont certa inem ent pa s  plus  ré-

jou is s a ntes … E ntre 2 0 0 5  et 2 0 1 0 ,  la  cons om m a -

tion  de v ia nde d’a g nea u en  B elg ique a  chuté de
33%,  pour a rriv er,  en  2 0 1 0 ,  à  une m oy enne de

1 , 5 4  k g  équiv a lent ca rca s s e/ha b/a n contre 2 , 2 9

k g  équiv a lent ca rca s s e/ha b/a n en  2 0 0 5  ( F ig u r e

1 ) ! C ette chute de la  cons om m a tion  es t b ien  plus

prononcée que pour les  a utres  v ia ndes  :  - 7 %

pour la  v ia nde bov ine et – 1 4 %  pour la  v ia nde

porcine ! Toutefois ,  la  pa rt re la tiv e de v ia nde

d’a g nea u que nous  cons om m ons  res te a s s ez  s ta -

ble,  s oit 2 %  de la  v ia nde cons om m ée pa r les  wa l-

lons  es t de la  v ia nde d’a g nea u ( pour une con-

s om m a tion  tota le  de 9 0  k g  de v ia nde équiv a lent

ca rca s s e pa r a n  et pa r ha bita nt)  ( F ig u r e  2 ) .

L a  c o n s o m m a tio n  d e  v ia n d e ,  
u n e  q u e s t io n  d e  g é n é r a t io n  ?

L a  dim inution  de notre cons om m a tion  de v ia nde

n’es t pa s  un  s coop…certa ins  l’a ttribuent à  la  fois  à

la  cris e  économ ique et à  la  fois  a ux  m es s a g es  en-

v ironnem enta lis tes  et s a nté « a nti- v ia nde »… Ma is

la  d im inution  de la  cons om m a tion  de v ia nde

d’a g nea u s em ble dépa s s er la  d im inution  due à

ces  ca us es … Alors ,  pourquoi un  te l re jet de la

v ia nde d’a g nea u ? Penchons - nous  du  côté de la

F ra nce qu i obs erv e le  m êm e phénom ène et a  ten-

té de l’ex pliquer… S elon  eux ,  cette  dim inution  es t

en  pa rtie  à  a ttribuer à  la  popula tion  cons om m a -

trice… :  l’a g nea u es t da v a nta g e cons om m é pa r

une popula tion  v ie illis s a nte qu i d is pa ra ît donc pe-

tit à  petit… E t tout le  cha lleng e du  concept fra n-

ça is  Ag nea u Pres to ( v oir F ilière  O v in e  e t C aprin e  n °3 5 ,  p

9 - 1 1 )  rés ide là  :  s éduire  le  jeune cons om m a teur

g râ ce à  une découpe plus  a ctuelle  ( rôtis ,  ém in-

cés , …)  a ccom pa g née de recettes  p lus  fa c iles  et

plus  m odernes … 

Pourta nt,  chez  nous ,  le  m êm e cons ta t de popula -

tion  cons om m a trice v ie illis s a nte ne s e v érifie  pa s

forcém ent :  certes ,  pa rm i les  m oins  de 3 0  a ns ,

on  trouv e nettem ent m oins  de cons om m a teurs

de v ia nde d’a g nea u et les  dépens es  s ont rédui-

tes ,  m a is  le  princ ipa l cons om m a teur d’a g nea u

s em ble a v a nt tout être représ enté pa r le  m éna g e

« qua ra ntena ire  » et non les  5 0  a ns  et p lus

com m e en F ra nce… Toutefois ,  on  note da v a nta g e

de m éna g es  cons om m a teurs  à  pa rtir de 4 0  a ns

( F ig u r e  3 ) … E t précis ons  que cette a ug m enta tion

du nom bre de m éna g e cons om m a teurs  en  fonc-

tion  de l’â g e s ’obs erv e ég a lem ent pour la  v ia nde

de bœuf et de porc.  

FIGURE 2 -PART RELATIVE DES DIFFÉRENTES  VIANDES CONSOMMÉES

PAR LE BELGE EN 2009
FIGURE 1 - EVOLUTION DE LA CONSOMMATION APPARENTE DE VIANDE

D'AGNEAU DU BELGE DE 1999 À 2010
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S i l’hy pothès e d’une popula tion  cons om m a trice

très  v ie illis s a nte à  l’im a g e de la  popula tion  fra n-

ça is e es t donc à  m ettre entre pa renthès e pour la

Wa llon ie,  nous  pouv ons  toutefois  cons idérer une

2 èm e hy pothès e ex plica trice ém a na nt de nos  v oi-

s ins  fra nça is  :  la  ba is s e de cons om m a tion  s era it

ég a lem ent due a ux  ha bitudes  de cons om m a tion,

à  s a v oir que la  v ia nde d’a g nea u a  une im a g e de

v ia nde trop tra ditionnelle  et fes tiv e a lors  que le

cons om m a teur d’a u jourd’hu i s e  déta che des

v ie illes  recettes  de fa m ille ,  recherche des  recet-

tes  toujours  p lus  ra pides  à  réa lis er tout en  éta nt

toujours  p lus  s urprena ntes  et ne s ert p lus  forcé-

m ent le  tra ditionnel « g ig ot du  dim a nche » qua nd

il reçoit !

D e nouv ea u,  le  concept Ag nea u Pres to tente de

répondre à  ce cha ng em ent des  m enta lités … E t

s em ble ten ir s es  prom es s es  a u  v u  des  rés u lta ts

a ffichés  en  F ra nce… Une ca rte à  jouer qu i s em ble

donc fonctionner de l’a utre côté de la  frontière et

qu’il nous  res te à  a ppriv ois er côté belg e !

L a  c o te  p o u r  le s  v ia n d e s  p r é p a r é e s  e t
le s  c h a r c u te r ie s …

Une m a jorité  des  dépens es  en  v ia nde concernent

la  cha rcuterie  et les  v ia ndes  prépa rées  ( brochet-

tes ,  g y ros ,  s a la des  de v ia nde,  poulet rôti,  es ca lo-

pes ,  ha m burg ers ,  p la tea ux  fondue,  etc . )  :  en

2 0 0 8 ,  les  wa llons  cons a cra ient 61 % de leurs  dé-

pens es  en  v ia nde pour ce  ty pe de préparations
contre s eu lem ent 39 % pour les dépenses en viande
fraîche ! E t cette  tenda nce es t en  a ug m enta tion,

les  dépens es  en  cha rcuterie  et v ia n-

des  prépa rées  a y a nt a ug m enté de 1 5

%  en  1 0  a ns … contre 1  %  pour les

dépens es  en  v ia nde fra îche … O u,  a u-

trem ent ex prim é,  la  pa rt du  budg et

v ia nde es t da v a nta g e cons a cré a ux

cha rcuteries  et prépa ra tions  (  +  5 6

% )  et de m oins  en  m oins  à  la  v ia nde

fra iche de bœuf ( -  1 2 % ) ,  porc  ( -  2 0

% )  ou  a g nea u ( -  1 8 % ) .

H ors ,  a u jourd’hu i,  notre s ecteur ne

s u it pa s  cette év olution  du  cons om -

m a teur pu is qu’il ne lu i offre  que peu

de produits  prépa rés ,  à  l’ex ception

des  tra ditionnelles  m erg uez  et bro-

chettes … Pa s  de « ros bif cu it »,  de «

s a la de de v ia nde d’a g nea u »,  d’«

ha m burg er d’a g nea u »,  de « v ia nde

d’a g nea u pour wok  »,  de « rôti prêt à  cu ire  », …

E ncore m oins  de pla ts  prépa rés  à  ba s e d’a g nea u

pa rm i la  m ultitude de pla ts  prépa rés  à  ba s e de

v ia nde prés ents  da ns  les  éta ls  des  g ra ndes  s urfa -

ces  ou  pa rm i les  produits  propos és  en  épiceries

fines …

L es  fra nça is  es s a y ent d’intég rer cette la cune de la

v ia nde d’a g nea u da ns  leur concept « Ag nea u

Pres to » et tentent de répondre da v a nta g e à  cette

dem a nde du  cons om m a teur en  lu i propos a nt de

la  v ia nde ém incée,  des  rou la des  fa rc ies , … C itons

donc encore une fois  cette  « ca rte à  jouer » chez

nous  qu i pourra it m êm e être pous s ée plus  loin

da ns  le  dom a ine des  prépa ra tions  :  dév eloppe-

m ent de pla ts  prépa rés ,  cha rcuteries , … 

D e  n o m b r e u x  c o n s o m m a te u r s  à
c o n v a in c r e

Moins  d’un  qua rt des  wa llons  a chètera it de la

v ia nde d’a g nea u ( 2 2 % ) … C ela  v oudra it- il d ire  que

plus  de ¾ de la  popula tion  n ’a im e pa s  la  v ia nde

d’a g nea u ??? NO N,  s i on  s e réfère à  une étude

fra nça is e ( enquête I PS O S /Ag nea u Pres to,  octobre

2 0 0 8 )  qu i conclut que 7 0 %  des  fra nça is  a pprécient

la  v ia nde d’a g nea u a lors  que s eu ls  3 2 %  en  con-

s om m ent rég u lièrem ent… Une fois  encore s ont

pointés  du  doig t le  m a nque de recettes  fa c iles ,  des

recettes  trop tra ditionnelles ,  une im a g e fes tiv e, …

s oit a uta nt de points  que tente d’outrepa s s er,  ic i

encore,  le  concept Ag nea u Pres to.

Ma is  ne peut- on  pa s  m ettre ég a lem ent en  a v a nt
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FIGURE 3 – DÉPENSES MOYENNES ET POURCENTAGE DES MÉNAGES CONSOMMATEURS
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d’a utres  ca us es  te lles

que le  prix  de la

v ia nde d’a g nea u -

bien  que ce dern ier

tend de plus  en  plus  à

s ’a lig ner s ur celu i du

bœuf -  ou  encore le

m a nque de dis ponibi-

lité ,  du  m oins  en  ce

qui concerne l’a g nea u

produit loca lem ent ? 

Au  v u  du  profil du

cons om m a teur de

v ia nde d’a g nea u ( F i-

g u r e  4 ) ,  on  ne peu. t

que s uppos er que le

prix  de la  v ia nde cons ti-

tue un  fre in  :  p lus  le  rev enu du  m éna g e a ug -

m ente,  p lus  le  nom bre de m éna g es  cons om m a -

teurs  et p lus  la  dépens e en  v ia nde d’a g nea u a ug -

m entent… E x ception  fa ite  pour les  très  fa ib les  re-

v enus ,  pour les quels  on  s e ris quera it à  ex pliquer

la  prés ence d’une popula tion  im m ig rée m us ul-

m a ne plus  im porta nte.  

L a  v ia n d e  d ’a g n e a u ,  u n e  v ia n d e  r é s e r -
v é e  a u x  p lu s  n a n t is  ?

L es  ch iffres  s em blent en  tout ca s  l’a ffirm er,  cette

fra cture « cons om m a tion  de v ia nde en  fonction

du rev enu du  m éna g e » éta nt nettem ent m oins

m a rquée pour les  a utres  v ia ndes … L à  où la  dé-

pens e m oy enne en  v ia nde d’a g nea u a ug m ente de

2 2 2  %  entre un  m éna g e cons om m a teur à  rev enu

m oy en ( 1 5 0 0 0  à  2 0 0 0 0  € net/a n)  et un  m éna g e

cons om m a teur à  ha ut rev enu ( plus  de 4 5 0 0 0  €

net/a n) ,  cette  m êm e dépens e n ’év olue que d’en-

v iron  1 3 0  %  pour la  v ia nde de bœuf ou  la  v ia nde

porc.  D e m êm e,  une a ug m enta tion  de 2 2 3  %  de

la  proportion  de m éna g es  cons om m a teurs  de

v ia nde d’a g nea u entre les  c la s s es  m oy ennes

( 1 5 0 0 0  à  2 0 0 0 0  € net/a n)   et les  c la s s es  a is ées

( plus  de 4 5 0 0 0  € net/a n)  es t s a ns  com m une m e-

s ure a v ec l’a ug m enta tion  de 1 1 3  %  obs erv ée

pour la  v ia nde de bœuf ou  celle  de 1 0 2  %  pour la

v ia nde de porc. . .  

B ref,  les  m oins  riches  m a ng ent peu à  pa s

d’a g nea u a lors  qu’ils  ne s e priv ent pa s  de v ia nde

de bœuf… E t pourta nt,  concrètem ent,  le  prix

m oy en du  rôti de bœuf es t- il encore a u jourd’hu i

bien  é loig né des  1 4 , 5  euros /k g  qu’a ffiche en

m oy enne le  g ig ot d’a g nea u à  l’éta l du  boucher ?

N’y  a ura it- il pa s  là  une im a g e fa us s e qu i colle  à  la

v ia nde d’a g nea u et,  en  pa ra llè le ,  un  m es s a g e à

fa ire  pa s s er a uprès  du  cons om m a teur ? O ù la  fa i-

b le  d ifférence de prix  entre v ia nde de bœuf et

v ia nde d’a g nea u fra nch ira it un  s eu il ps y cholog i-

que des  prix ,  ce  s eu il éta nt pourta nt fix é  à  1 8  eu-

ros /k g  s elon  une enquête du  C R I O C  ? Une chos e

es t s ûre,  le  c lim a t a ctuel de s ens a tion  de perte de

pouv oir d’a cha t chez  le  cons om m a teur n ’es t pa s

pour a ider notre s ecteur… E t d im inuer le  prix  de

la  v ia nde d’a g nea u propos ée a u  cons om m a teur

pour g a g ner des  pa rts  d’a cha ts  ne s era it certa i-

nem ent pa s  d’une m eilleure a ide…

Q ua nt à  la  popula tion  m us ulm a ne g ra nde con-

s om m a trice d’a g nea u,  le  s ecteur a  pa rfois  ten-

da nce à  oublier que nous  a v ons  là  une popula tion

toute conv a incue d’a v a nce… Alors  qu’a ucun ca m -

pa g ne « production  loca le» ne s em ble leur être

a dres s é…

U n  p r ix  e n  fo r te  p r o g r e s s io n …
e x c e p t io n  fa ite  p o u r  l ’a g n e a u  !

Alors  que les  prix  des  biens  cons om m a bles  ( I PC )

ont g loba lem ent a ug m enté de 2 6  %  entre 1 9 9 9  et

2 0 1 0 ,  celu i de la  v ia nde a  a ug m enté de 3 0 %  s ur

la  m êm e période de tem ps … m a is  a v ec une dis pa -

rité  forte d’une v ia nde à  l’a utre ( F ig u r e  5 ) . . .  !

D u  côté des  m ieux  lotis ,  on  retrouv e les  s pécu la -

tions  bov ines ,  a v ec une a ug m enta tion  res pectiv e

de 3 6 %  et de 3 1 %  pour le  prix  de la  v ia nde de

FIGURE 4 - DÉPENSES MOYENNES ET POURCENTAGE DES MÉNAGES CONSOMMATEURS DE

VIANDE D'AGNEAU SELON LES CLASSES DE REVENUS EN WALLONIE EN 2008
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v ea u et de bœuf ! Une a ug m enta tion  bien  s upé-

rieure à  l’in fla tion… et c ’es t ta nt m ieux  pour ces

s pécula tions …s i toutefois  ces  a ug m enta tions  de

prix  du  côté du  cons om m a teur s ont répercutées

a u n iv ea u du  producteur…

Q ua nt à  la  queue du  peloton,  e lle  es t m a lheureu-

s em ent occupée pa r… la  v ia nde d’a g nea u,  a v ec

une a ug m enta tion  du  prix  de s eu lem ent 2 4 %  !

D iffic ile  de fa ire  fa ce à  l’a ug m enta tion  des  prix

des  a lim ents  et a utres  intra nts  lors que l’a ug m en-

ta tion  du  prix  du  fru it de s on  tra v a il,  lu i,  ne s u it

pa s … O n peut lég itim ent s e dem a nder pourquoi

s eu le  l’év olution  du  prix  de la  v ia nde d’a g nea u

es t in férieure à  celle  du  bien  cons om m a ble g loba l

a lors  que l’év olution  du  prix  de nom breus es  a u-

tres  v ia ndes  lu i es t la rg em ent s upérieure… ?! E s t-

ce dû à  un  m a nque de pos itionnem ent de notre

filière s ur le  m a rché belg e et à  un  prix  dépenda nt

des  produits  im portés  et non du  m a rché intérieur

tel que c ’es t s a ns  doute da v a nta g e le  ca s  pour la

v ia nde bov ine ?

E n  tout ca s ,  du  côté du  m a rché intérieur,  ce  ne

s ont pa s  les  prix  à  la  production  pra tiqués  chez

nous  qu i a ident à  « re lev er le  n iv ea u »… E n  l’a b-

s ence d’une cota tion  éta blie ,  perm ettons - nous  de

com pa rer un  prix  a pprox im a tif de 5  €/ k g  ca r-

ca s s e contre les  6 , 1 1  €/k g  ca rca s s e qu’a fficha ient

nos  v ois ins  fra nça is  pour l’a nnée 2 0 1 1  ! A  quoi

a ttribuer cette différence de v a loris a tion  ? S im -

plem ent a u  m a nque de g roupem ents  de produc-

teurs  et à  un  m a nque de ra tiona lis a tion  de la

com m ercia lis a tion   chez  nous  v ers us  un  pos ition-

nem ent fort des  g roupem ents  et de l’interprofes -

s ion  chez  eux  ? L a  ques tion  es t ouv erte et dev ra it

être réfléch ie  pour que nos  prix  à  la  production

s ’a lig nent a u  m oins  s ur la  m oy enne européenne,

ce qu i s em ble ne pa s  être le  ca s  a u jourd’hu i…

U n e  o f fr e  e t  u n e  d e m a n d e
d is c o r d a n te

Pers onne ne peut l’ig norer :  les  folders  public ita i-

res  des  g ra ndes  s urfa ces  nous  inondent de pho-

tos  de g ig ot d’a g nea u à  l’occa s ion  de Pâ ques

m a is  ég a lem ent à  l’occa s ion  des  fêtes  de fin  d’a n-

nées .  C ’es t donc s a ns  s urpris e  qu’on  obs erv e une

dépens e a ccrue en  v ia nde d’a g nea u à  ces  pério-

des  :  pour la  B elg ique,  en  pourcents  de la

m oy enne g énéra le,  1 3 6  %  des  dépens es  s ont

réa lis ées  a utour de la  période pa s ca le,  1 2 6  %  à

l’occa s ion  des  fêtes  de fin  d’a nnée,  1 0 4  %  en

ju illet – a oût et s eu lem ent 9 1  %  le  res te de l’a n-

née.  C es  périodes  fes tiv es  corres pondent à  une

a ug m enta tion  de la  dépens e en  v ia nde d’a g nea u

que fa it cha que m éna g e cons om m a teur m a is

ég a lem ent,  et s urtout,  à  une a ug m enta tion  de la

proportion  d’a cheteurs …

Fort es t donc à  pa rier que certa ins  n ’a chètent de

l’a g nea u qu’à  Pâ ques  ou  à

Noël,  s oit deux  m a uv a is es

nouv elles  pour notre s ec-

teur.  L a  prem ière,  qu i n ’es t

pa s  une g ra nde s urpris e,

es t que la  v ia nde d’a g nea u

confirm e ic i s on  im a g e de

« v ia nde fes tiv e » et de «

v ia nde tra ditionnelle  ».  L a

s econde,  b ien  plus  péna li-

s a nte,  es t que le  cons om -

m a teur s e  tourne v ers  la

v ia nde d’a g nea u à  un  m o-

m ent où notre production

loca le  ne dis pos e pa s  – ou

très  peu – d’a g nea ux  à  lu i

offrir… E n  effet,  en  l’a b-

s ence de données  préci-

s es ,  on  peut es tim er qu’un

petit ¼ de notre production

concerne des  a g nea ux  de

berg erie,  prêts  pour Pâ -
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ques ,  a lors  que les  pres que ¾ res ta nt concernent

des  a g nea ux  d’herba g e,  prêts  à  la  cons om m a tion

en a utom ne.  O n peut en  effet cons idérer que les

troupea ux  qu i pra tiquent le  dés a is onnem ent et

fourn is s ent donc des  a g nea ux  à  contre- s a is on

res tent m inorita ires .

Mêm e en  fa is a nt fi des  fa ib les  v olum es  produits

loca lem ent pa r ra pport a ux  v olum es  im portés ,  la

p r o d u c t io n  lo c a le  d ’a u j o u r d ’h u i  n e  p e u t  s a -

t is fa ir e  le  c o n s o m m a te u r  d ’a u j o u r d ’h u i…

Q uelle  s olution  offrir à  ce problèm e :  

§ cons cientis er le  cons om m a teur qua nt à  la

s a is onna lité  de la  production  de la  v ia nde

d’a g nea u ? I l l’a ccepte bien  pour les  fra is es

ou le  g ib ier,  pourquoi pa s  pour l’a g nea u ? 

§ cons cientis er le  cons om m a teur qua nt a u

produit qu ’il cons om m e oblig a toirem ent à

ces  périodes  en  l’a bs ence / da ns  le  m a nque

d’un  produit loca l,  à  s a v oir un  produit im por-

té  qu i es t donc g énéra lem ent un  produit ré-

frig éré ou  cong elé et non un  produit fra is  ?

§ cons cientis er le  producteur à  la  dem a nde du

cons om m a teur et lu i dem a nder d’a da pter

s on offre  en  produis a nt à  contre- s a is on  ?

L a  s olution  rés ide peut- être da ns  le  fa it de jouer

s ur les  3  ta blea ux  à  la  fois ,  tout en  g a rda nt à

l’es prit qu ’un  te l dépha s a g e s a is onnier entre les

m om ents  de la  production  et les  m om ents  de la

cons om m a tion  ne peut que des s erv ir notre s ec-

teur en  fa v eur des  produits  im portés …

U n  te m p s  p o u r  l ’a c t io n …

Nos  v ois ins  fra nça is  l’ont com pris  depuis  quelques

a nnées  :  l’im a g e de la  v ia nde d’a g nea u doit être

retra v a illée a uprès  du  cons om m a teur et l’offre

qui lu i es t fa ite  doit être  da v a nta g e a da ptée à  s es

a ttentes  s i on  v eut que la  cons om m a tion  en

v ia nde d’a g nea u s e m a intienne,  v oir s e  dév e-

loppe.  L es  fra nça is  ont déjà  bien  a v a ncé s ur ces

concepts  a v ec l’Ag nea u Pres to a ins i qu ’a v ec les

ca m pa g nes  public ita ires  qu i s ont fa ites  a utour.

C hez  nous ,  en  B elg ique et en  Wa llon ie,  nous

s om m es  toujours  da ns  le  tra in  du  pa s s é,  s a ns  ré-

fléch ir outre m es ure à  dem a in ,  a lors  que les  ch if-

fres  prés entés  ic i nous  m ontrent l’im porta nce

qu’il y  a  de réa g ir MAI NT E NANT  ! L e  concept

Ag nea u Pres to s em ble res ter inconnu chez  nous

a lors  qu’il prés ente de nom breux  a touts  pour s é-

du ire  de nouv ea ux  cons om m a teurs  ou  fidélis er

des  cons om m a teurs  occa s ionnels .  I l a  ég a lem ent

une ca rte à  jouer qua nt à  l’éta blis s em ent d’un

prix  fort ou  encore qua nt à  l’im a g e forte qu’il

peut donner a u  produit loca l :  un  produit loca l qu i

peut a lors  s e  dém a rquer plus  fa c ilem ent et p lus

fortem ent du  produit im porté ! Un produit loca l

qu i ne peut ég a lem ent qu’être renforcé s ’il es t

s outenu pa r un  s ecteur un i,  a x é a utour de g rou-

pem ents  de producteurs  forts … a uta nt de points

qui m a nquent chez  nous ,  m êm e s ’ils  ne s ont pa s

fa c iles  à  éta blir… 

E nfin ,  pa r ra pport a u  cons om m a teur,  n ’oublions

pa s  l’a tout m a jeur de notre production  :  la  fra î-

cheur de la  v ia nde,  en  oppos ition  a v ec la  v ia nde

réfrig érée qu i nous  v ient de Nouv elle- Z éla nde et

m êm e du R oy a um e- Uni.  L a  fra îcheur,  un  a rg u-

m ent que le  cons om m a teur c ite  com m e prim or-

dia l pour lu i,  jus te a près  le  prix … Ma is  s a it- il s eu -

lem ent que la  v ia nde qu’il a chète en  g ra nde s ur-

fa ce n ’es t g énéra lem ent pa s  fra îche a u  s ens  où il

s ’y  a ttend ??!

C et a rtic le  la is s e de nom breux  points  d’interrog a -

tions  s a ns  répons e qua nt a u  com portem ent du

cons om m a teur.  L a  F I C O W a  dem a ndé la  réa lis a -

tion  d’une étude centrée a utour des  perceptions

et des  a ttentes  du  cons om m a teur en  m a tière de

v ia nde ov ine.  C ette étude s era  m enée pa r le

C R I O C  s ous  la  form e d’enquêtes  té léphoniques

a uprès  de la  com m una uté fra ncophone.  L es  ré-

s u lta ts  dev ra ient être com m uniqués  da ns  le  pro-

cha in  num éro de v otre rev ue F ilière O v ine et C a -

prine.  E s pérons  qu’elle  pourra  nous  a pporter da -

v a nta g e de répons es  qua nt à  la  perception  qu’a

le  cons om m a teur wa llon  de la  v ia nde d’a g nea u

tout v ena nt m a is  a us s i de la  v ia nde d’a g nea u

produite  chez  nous  ! 
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