
Un des points faibles de la viande d’agneau sur le

plan de sa consommation serait son absence de mo-

dernité…. Elle n’a pas su suivre l’évolution des habitu-

des de consommation.

Hors le marché d’aujourd’hui impose des produits qui

s’inscrivent dans une vie quotidienne laissant peu de

place et de temps à la préparation des repas. Le con-

sommateur d’aujourd’hui ne veut plus du traditionnel

gigot du dimanche et le « vite fait – bien fait » a plus

que jamais sa place !

C ette inertie  de la  g a m m e des  produits  ov ins  pro-

pos és  a u  cons om m a teur es t d’a uta nt p lus  cria nte

que les  a utres  v ia ndes  ( nota m m ent porc  et v o-

la ille)  ont s u  répondre à  cette év olution  en  décli-

na nt une g a m m e de produits  de plus  en  plus

la rg e et de plus  en  plus  a ttra ctiv e :  ha chés ,  ém in-

cés ,  produits  prêts  à  rôtir,  produits  fa rc is , …

C ’es t,  entre a utres ,  ce  m a nque d’év olution  qu i a

a m ené les  filières  ov ines  fra nça is e,  brita nnique et

irla nda is e à  fa ire  un  double cons ta t :

1. Au jourd’hu i,  la  v ia nde d’a g nea u es t cons om m ée

occa s ionnellem ent et pa r des  cons om m a teurs

rela tiv em ent â g és  et v ie illis s a nt ;

2. Au jourd'hu i,  l’heure es t v enue de fa ire  év oluer

la  perception  de la  v ia nde d’a g nea u,  nota m -

m ent en  propos a nt une offre  nouv elle ,  p lus

a da ptée a ux  m odes  de cons om m a tion  a ctuels .

C e fut donc l’objet de la  ca m pa g ne “Ag nea u Pres -

to»,  la ncée en  2 0 0 8  et qu i s e  v eut de dém ontrer

a u  g ra nd public  la  pra tic ité,  la  m odern ité  et la

créa tiv ité  de la  v ia nde d’a g nea u  ( v oir F ilière  O v in e  e t

C aprin e  n °3 5 ,  p  9 - 1 1 ) .

Une v ia nde « Ag nea u Pres to »,  c ’es t un  produit qu i

doit répondre a ux  critères  s u iv a nts  :

§ Portions  indiv iduelles  ou  pour 4  pers onnes

m a x im um  ;

§ A g riller en  m oins  de 1 0  m inutes  ou  à  rôtir en

m oins  de 3 0  m inutes  ;

§ Une belle  prés enta tion  qu i m in im is e les  dé-

chets  da ns  l’a s s iette.

Une v ia nde Ag nea u Pres to,  c ’es t a us s i une v ia nde

découpée a utrem ent.  S ont ex c lues  de la  g a m m e

toutes  les  découpes  tra ditionnelles  te lles  que le  g i-

g ot,  l’épa ule entière,  la  s e lle  non dés os s ée, . . .   Pré-

c is ons  que la  g a m m e “Ag nea u Pres to” n ’a  pa s  v oca -

tion  à  rem pla cer ces  découpes  tra ditionnelles  m a is

doit p lutôt a ttirer une nouv elle  c lientèle  v ers  le

ra y on a g nea u et g loba lem ent dy na m is er les  v entes

de ce ra y on.  E n  s e fa is a nt Pres to,  l’a g nea u s u it l’a ir

du  tem ps  et s e  décline en  s tea k s ,  rôtis ,  ém incés ,  …

D a ns  les  pa g es  qu i s u iv ent,  nous  v ous  prés entons

un ex em ple tiré  du  g u ide de découpe Ag nea u

Pres to :  les  roulades assaisonnées ou farcies,  un  bel

ex em ple de v a loris a tion  de la  poitrine.  Vous  pour-

rez  découv rir l’entièreté de ce g u ide à  l’a dres s e :
http : //www. in s t- e lev age .as s o. fr/I MG /pdf_ G u ide _ de _ de -

cou pe _ Agn e au _ Pre s to.pdf

B ouchers ,  tra ns form a teurs ,  s oy ez  a ttentifs  à  l’im -

pa ct pos itif qu ’une te lle  découpe pourra it a v oir s ur

v os  v entes  et v otre c lientèle  ! E v idem m ent,  une

telle  découpe a ug m ente le  tem ps  de prépa ra tion

et d im inue le  rendem ent ( le  g ra s  et les  os  s ont

retirés  lors  de la  découpe) … ce qu i doit être  réper-

cuté s ur le  prix  de v ente a u  k ilog ra m m e.  Ma is ,  a u

fina l,  la  découpe « Ag nea u Pres to » n ’a ug m ente

pa s  le  prix  de la  portion,  les  portions  Pres to s a ns

g ra s  et s a ns  os  éta nt p lus  petites .

E lev eur « a utocons om m a teur »,  ce  g u ide de dé-

coupe es t pa rticu lièrem ent bien  illus tré  et peut

a us s i v ous  perm ettre de m ieux  v a loris er v os  ca r-

ca s s es ,  pour v otre pla is ir pers onnel !

VERS UNE DÉCOUPE

MODERNISÉE DE

L’AGNEAU
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POUR REVENIR AU GOÛT DU JOUR ET S�ALIGNER AUX

GAMMES DE PRODUITS PROPOSÉES PAR LES AUTRES

PRODUCTIONS ANIMALES, IL EST CRUCIAL QUE LA

DÉCOUPE DE LA VIANDE D�AGNEAU ÉVOLUE !
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La poitrine


