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Ces dernieres années, les éleveurs de moutons
étaient généralement confiants et rassurés quant
a leurs débouchés commerciaux. L'année 2011
semble commencer différemment ; le commerce
est calme et des acheteurs ont disparu, ont res-
treint leurs activités ou ont perdu de leur crédibi-
lité auprés des éleveurs. Cette situation en a déja
mené plus d’un a réduire son cheptel par la vente
d’animaux ou par une faible rétention d’agnelles
de renouvellement. L'aspect commercial a tou-
jours été et restera probablement encore long-
temps le maillon faible de notre production ovine
et donc un élément peu incitant pour une installa-
tion en élevage ovin ou pour les agriculteurs sou-
cieux d’'une activité de diversification. Une activité
de diversification est décidée pour valoriser une
disponibilité de main d’ceuvre, de batiments ou de
sous-produits et non pour se faire des tracas.

Tout n’est cependant pas gris ; de nombreux éle-
veurs restent globalement satisfaits de leurs dé-
bouchés et notamment ceux qui s’investissent
dans la vente directe de leurs produits. Ce mar-
ché est tres astreignant mais a aussi un réel po-
tentiel de développement. Si les annonces ‘A ven-
dre agneaux de boucherie’ sont nombreuses dans
les journaux et sites Internet, il est étonnant de
constater que celles relatives a des colis de
viande y sont totalement absentes a I’heure ou le
consommateur est, dit-on, sensible aux produits
de proximité.

Pour les éleveurs de chevres, I'année 2011 com-
mence sur une note positive suite a la décision
prise par les autorités de leur permettre de fabri-
quer du fromage au lait cru avec du lait positif a
Coxiella burnetii (fievre Q) pour autant que leurs
animaux soient vaccinés. Ce revirement de posi-
tion est a mettre a 'actif des actions menées con-
jointement par la FICOW et le GRECOL (Groupe-

Le mot de la

Fédération
Philippe Vandiest —-FICOW

ment Régional des Eleveurs de Chevres et de
Moutons Laitiers). Le role du GRECOL, créé début
2010 par des chevriers pour représenter et dé-
fendre les intéréts des éleveurs laitiers suite aux
décisions prises par 'AFSCA pour lutter contre la
fievre Q, a été tres important. La compétence, la
motivation et I'engagement de ses représentan-
tes alliés a leur profil de chevriéres professionnel-
les ont été primordiaux. Puisse cette réussite du
GRECOL motiver les éleveurs de moutons a
viande a mettre en place une structure similaire
pour assister la FICOW dans ses actions.

Depuis le ler janvier 2010, les éleveurs doivent
communiquer aux abattoirs d’éventuelles infor-
mations sanitaires pertinentes concernant leurs
animaux au moins 24 heures avant leur livraison
ou a défaut apposer une étiquette spécifique au
dos du document de circulation accompagnant les
animaux. En pratique, 'AFSCA estime que le re-
glement n’est pas appliqué comme il se doit ; des
traitements sanitaires auraient été constatés sur
des carcasses alors qu’ils n’avaient pas été noti-
fiés et des étiquettes seraient apposées sur les
documents de circulation par les transporteurs ou
par du personnel des abattoirs a défaut de l'avoir
été par les propriétaires des animaux. L'AFSCA a
donc décidé de renforcer les contrdles de carcas-
ses aux abattoirs et d’'imposer deés janvier 2011
l'utilisation d’étiquettes personnalisées sur les-
quelles le numéro de troupeau de |'éleveur est
préimprimé. Ces étiquettes, a demander a I’AR-
SIA, ne pourront donc plus étre apposées que par
I’éleveur et devront étre signées par celui-ci. En
cas d’infraction, 'AFSCA rappelle que des mesu-
res répressives peuvent étre prises. Celles-ci peu-
vent aller jusqu’a la saisie et la destruction des
carcasses, accompagnées d’un contréle de la te-
nue du registre des médicaments.
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Focus VIANDE D’AGNEAU ET

... SON ETIQUETTE

La viande est riche en cholestérol FAUX !
La viande est a supprimer car c’est un aliment trop gras FAUX !
Cuisiner des plats a base de viande, c’est forcément long. FAUX !
La viande rouge est déconseillée aux sportifs. FAUX !
Difficile de concocter des menus équilibrés autour d’un plat principal a base de viande. FAUX !
Dans notre alimentation, c’est la viande qui apporte la majorité des graisses. FAUX !

Manger de la viande peut aider a garder la ligne.

Manger de la viande permet de limiter les grignotages entre les repas.

Manger de la viande permet de lutter contre la fonte musculaire.

Cet article a pour enjeu ambitieux de vous donner les moyens de répondre aux consommateurs réti-

cents a la viande et plus particulierement a l'lagneau pour des raisons de diététique et de leur donner
toutes les raisons pour qu’ils puissent dire a leur tour « dans I'agneau, tout est bon » !

Le belge et sa consommation de viande commandations du co6té flamand étant de 75 a
100 g par jour. 'homme consomme plus que la

Le belge, trop gros mangeur de viande ? Contrai- femme : en moyenne 152,1 g contre 91,8 g'.

rement aux idées regues, le belge consomme en

moyenne 116 g de viande par jour, alors que les Seule la moitié de la population (56 %) con-

recommandations des nutritionnistes wallons sont somme de la viande chaque jour. Le profil du

de 100 a 150 g par jour. belge consommant plus de viande est 'homme

jeune, actif présentant une corpulence normale...
tout 'opposé de I'image de l'obése inactif que les
tendances actuelles y colleraient volontiers !

La viande, un aliment de haut niveau

La viande, et plus particulierement la viande
rouge, est une source inégalable de certains nu-

Le belge est donc loin triments indispensables a notre organisme :
de l'excés, méme si sa consommation v
pourrait étre légérement revue a la baisse, les re-

les protéines ;
v e fer;

1. Tout ces grammages valent pour de la viande CRUE.
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NUTRITION...

“VIANDE GRASSE" SUR LE GRIL

. Christel Daniaux - FICOW
encore moins.

mauvais éleve ? Ou si il y avait agneau et agneau ?

v' des vitamines (notamment les vitamines du
groupe B) ;
v" des minéraux (zinc, sélénium).

Les protéines ont des roles multiples et majeurs :
créer, renouveler, réparer les structures protéi-
ques du corps, les muscles, les os, la peau, les
hormones, les cellules de I'immunité,.. Les protéi-
nes sont constituées d’acides aminés dont cer-
tains sont indispensables : les acides aminés es-
sentiels. Comme ils ne sont pas fabriqués par le
corps, ils doivent étre apportés par I'alimentation.
Les viandes sont particulierement riches en pro-
téines de haute valeur biolo-

gique.

Le fer est un élément

essentiel puisqu’il assure le transport de
'oxygéne dans le sang. Aujourd’hui, dans notre
population soi-disant trop consommatrice de
viande, presque 100 % des femmes belges dgées
de 15 a 59 ans — qui ont presque 2 fois plus be-
soin de fer que les hommes - n’atteignent pas les
recommandations en fer ! Une déficience en fer
se traduit souvent par une sensation accrue de
fatigue.

La vitamine B 12 est indispensable a la formation
des globules rouges et joue également un role
dans le fonctionnement du cerveau ; dans notre
alimentation, seuls les produits d’origine animale
en sont la source ! La vitamine B4 est indispensa-
ble a la production d’énergie.

zinc, principalement ap-

porté a notre organisme via la consommation
de viande, est impliqué dans la synthése des pro-
téines et dans la cicatrisation. Le sélénium est un
anti-oxydant : il joue un rdéle protecteur dans le
vieillissement de nos cellules.

Les alternatives végétariennes..

Certes, des alternatives a la viande existent... :

v' Des protéines végétales, richement repré-
sentées dans certains aliments tels que le
soja ou les légumes secs.. Mais retenons
que la qualité des protéines contenues dans
les denrées alimentaires d’origine animale
est supérieure a celle des sources végétales
: elles ont une meilleure digestibilité et leur
contenu en acides aminés essentiels est
plus équilibré. Aussi, les protéines aident a
maintenir la masse musculaire et a prévenir
la fonte musculaire démarrant dés 25 - 30
ans et s’amplifiant au-dela de 65 ans. Pour
contrecarrer ce phénoméene, il est important
d’avoir un bon apport en protéines d’origine
animale!




v' Des aliments riches en fer.. Qui certains vé-
gétaux sont riches en fer, méme si le mythe
de Popeye tient plus du réve que de la réa-
lité. Mais le fer d’origine animale (fer hémi-
nique) est différent du fer d’origine végé-
tale. En effet, le fer d’origine animale est 4
a 5 fois mieux absorbé par notre organisme
que son pendant végétal, ce qui fait que se
passer de viande rend plus difficile encore
de satisfaire ses besoins en fer. De plus, la
viande rouge reste l'aliment naturel le plus
riche en fer. Sans oublier que, viande et Ié-
gumes, la nature fait bien les choses : in-
clure la viande au repas permet d’améliorer
I'absorption du fer contenu dans les ali-
ments qui 'accompagnent (légumes, céréa-
les..). Certains légumes, riches en vitamine
C, améliorent aussi I'absorption du fer
par l'organisme.

4 Des

aliments riches en vitamine B

12.. mais aucune alternative n’existe pour

les végétaliens puisque seuls les produits

d’originale animale sont une source con-
créte de vit. B 12.

Diaboliser la viande pour ses matieres
grasses, c'est dépassé !

Les lipides font partie d’'une alimentation équili-
brée. IlIs fournissent la plus grande partie de
I’énergie nécessaire aux activités physiques et in-
tellectuelles. Ils apportent notamment les acides
gras essentiels et certaines vitamines qui se mé-
langent 3 eux (vitamines A, D, E et K). De plus,
les matiéres grasses sont d’excellents supports
d’arémes.. Sans matiere grasse, les ingrédients
se mélent moins intimement et les plats n'exha-
lent pas pleinement leurs saveurs.

La viande est souvent « taxée » d’aliment gras,
voire méme d’aliment qui apporte le plus de
graisses dans notre alimentation...

Et pourtant, la viande ne représente qu’une faible
part dans les lipides que nous ingérons quotidien-
nement : viande, charcuterie et abats réunis ne
constituent que 18 % des lipides totaux de notre
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alimentation alors que la viande seule ne compte
que pour 11 % dans ce bilan.

Les vrais responsables de notre alimentation trop
grasse sont bien plus les « graisses cachées » re-
trouvées dans les viennoiseries, patisseries,
chips, biscuits, quiches, certains plats cuisinés,...
Ce sont ces aliments la qu’il faut apprendre a li-
miter.

Quant a la viande, retenons aussi les recomman-
dations qui nous sont faites par les nutritionnistes

une consommation quotidienne de 75 a 100g
est idéale.

Le cholestérol, ennemi n°1 dans la
prévention des maladies cardio-vas-
culaires

Le role du cholestérol est essentiel ; il est no-

tamment le précurseur de la vitamine D et de

la majorité des hormones sexuelles. L’'exces de
cholestérol est néanmoins nocif pour notre santé
car il est a la base de l'artériosclérose.

La plus grande partie de notre cholestérol san-
guin ne provient pas de notre alimentation mais
du cholestérol fabriqué par notre foie (70 % ).
Pour ce qui est du cholestérol d’origine alimen-
taire, il est vrai que seules les graisses animales
en contiennent.

L'excés de cholestérol dans le sang n’est donc
pas principalement lié a la consommation d’ali-
ments contenant du cholestérol mais plutét a la
consommation excessive de graisses. En effet, un
exces de consommation d’acides gras saturés
augmente le taux de cholestérol car un excés de
ces acides gras bloque I'épuration hépatique du
cholestérol, qui reste alors dans le sang.

La restriction du cholestérol alimentaire n’est
donc pas le bon moyen de faire baisser le choles-
térol sanguin, car son absorption est limitée. Pour
un apport équilibré, il est d'ailleurs important de
maintenir une absorption de cholestérol alimen-
taire de 300 a 350 mg/jour.

Par contre, il est important de surveiller son ap-
port en acides gras saturés, qui doit étre de l'or-
dre de 15 a 20 g par jour. S’il est vrai que les ali-
ments d’origine animale sont souvent plus riches
en graisses saturées, certains végétaux ne sont
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pas en reste non plus
I Et les graisses ajou-
tées (sauces grasses,
mayonnaises,
beurre,..) en sont
souvent riches.

Il est souvent conseillé
aux personnes qui ont trop de cholestérol de
bannir la viande rouge de leur alimentation. Une
mesure inutilement radicale : la teneur moyenne
en cholestérol de la viande est modérée. Evitez
par contre de consommer le gras visible de Ia
viande et veillez au mode de cuisson, en limitant
I'ajout de graisses de cuisson. De plus, supprimer
totalement les graisses animales de son alimen-
tation augmente le risque vascu-
laire suite a wune rupture de
I’équilibre alimentaire !

persillés) ou ceux
dont les parties gras-
ses peuvent étre fa-
cilement enlevées.
Pensez aussi aux
modes de préparation
de la viande : un méme morceau grillé ou
poélé n’apportera pas la méme quantité de lipi-
des, et ce sans parler de la sauce grasse qui ac-
compagne souvent largement nos plats de viande
et qui apporte souvent plus de lipides que la
viande elle-méme !

Au niveau de I'agneau, son morceau le plus mai-
gre, le gigot raccourci, présente seulement 5,1 g
de lipides pour 100g, soit environ la méme chose

APPORTS LIPIDIQUE ET ENERGETIQUE POUR 100 G DE
VIANDE D’AGNEAU COMPARATIVEMENT A D’AUTRES ALIMENTS

GRAPHIQUES:

L'agneau, une étiquette 25
de viande grasse

30 |
« L'agneau est une viande S
grasse. Pour les personnes qui c
s‘imposent un régime alimentaire 3 20
draconien, l'agneau ne convient §
donc pas. Pour les autres, pensez -g' 151

a choisir un morceau de gigot ou 10 1
de carré, moins gras que l'épaule
par exemple. » 5
0 - ‘ ‘ ‘ ‘ ‘

Si les allégations du web pous-

sent souvent a restreindre voire 500
a stopper sa consommation en T 4501
viande d’agneau pour une ques- = 4001
tion de diététique, les diététi- o 3501
ciens, eux, s’entendent pour dire _3— 300 1
qu’en terme de quantité de ma- ’g 250 1
tiere grasse, le morceau de E 200
viande consommé est un élé- ‘@ 150
ment bien plus déterminant que 3 100
'espéce (bceuf, veau, agneau, ;" 50
porc).

EN PRATIQUE : si vous souhaitez
limiter votre consommation en li-
pides, rien ne sert de se priver
de telle ou telle viande mais pri-
vilégiez les morceaux de viande
sans gras visible (c’est-a-dire
ceux qui ne sont ni lardés, ni

m Agneau

Viande m Autre




que
dans de l'aloyau de bceuf.

Bien sdr, globalement, le bceuf reste une
viande plus maigre puisque un roti de beceuf (tende
de tranche) reste 2 fois moins gras qu'un gigot
d’agneau.. Mais quid du gigot ou autres morceaux
de l'agneau en comparaison a des produits que
les ménages belges consomment bien plus fré-

L'AGNEAU

Filet et
Cde Filet

Gigot entler

roltrine |

r‘reneu ren matsres grasses
des morceaux Cros

a moins de 10%
E de1oh a5k
L plus de15%

i naaled L)

guemment ? Un rapide coup d’ceil aux graphiques
nous fera de suite prendre conscience que jamais
I'agneau ne sera responsable d’'une grande part
des apports lipidiques de notre alimentation !

Et pourtant, en terme de consommation carnée,
ce sont aujourd’hui les charcuteries et produits
dérivés qui occupent I'essentiel de la consomma-
tion des ménages belges. Et sans oublier qu’en
matiére de consommation de viande fraiche, la
consommation en viandes préparées (hachés,
etc.) est en nette progression ! Un triste constat a
mettre sous les yeux des consommateurs en
quéte d'une « alimentation saine et équilibrée »...

De plus, en enlevant le gras, la comparaison boeuf
/ agneau peut étre toute relativisée. Comparons
des morceaux similaires dans les deux especes :
I'entrecote de beoeuf et la cOte premiere d’agneau

o ClVod
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au niveau du dos de l'animal. Si, sans enlever

la matiére grasse visible, I'agneau est perdant

(23,1 g de lipides pour 100 g contre 17,1 g

pour 100 g), il devient le grand gagnant si le
consommateur met le gras visible sur le bord de
son assiette (7,0 g de lipides pour 100 g contre
8,7 g pour 100 g).

Concernant le cholestérol, la viande d’agneau est
souvent bannie des régimes hypocholestérolé-
miant. Pourtant, tout comme pour la teneur en
graisses, si la viande d’agneau reste moins avan-
tageuse que les mor-
ceaux maigres du
boeuf, considérée sans
sa graisse visible, elle
est plus avantageuse
que d’autres mor-
ceaux du bceuf tels
que entrec6te, ba-
vette, etc. (exception
faite du collier
d’agneau). Le méme
constat est a faire
pour la teneur en aci-
des gras saturés. Une
fois de plus, il est tres
facile de respecter les
recommandations
journalieres des nutri-
tionnistes en ayant
une alimentation
équilibrée comprenant
de l'agneau.

L’agneau, une source intéressante de
minéraux et vitamines !

Comme toutes les viandes rouges, I'agneau est ri-
che en fer, zinc, sélénium et vitamines du groupe
B.

Plus particulierement, la viande d’agneau pré-
sente une teneur plus élevée en vitamine B3 (ou
vitamine PP) que les autres viandes. Elle est
néanmoins moins riche en fer et en sélénium
que la viande de beeuf.



Nous venons d’aborder longuement les intéréts nutritionnels de la
viande et plus particulierement de la viande d’agneau. Mais, en finalité,
« monsieur tout le monde » préte-t’il attention a ses aspects nutrition-
nels lorsqu’il achéte sa viande ? Et si oui, aquels aspects en particulier
? Et si non, comment choisit-il ses aliments et sa viande ? Passons en
revue des études s’étantrécemment penchées sur la question...

LE CONSOMMATEUR ET LE CHOIX DE SES ALIMENTS...

La vitamine, mon amie..

En rapport avec I'aspect nutritionnel, a la question
« il est important pour moi que la nourriture que je
consomme quotidiennement soit .. » le consom-
mateur belge répond (en ordre décroissant):

1. Riche en vitamines et minéraux
Pauvre en graisses saturées
Pauvre en graisses
Pauvre en sucres
Riche en fibres
Pauvre en sel

N o o W

Pauvre en calories

Retenons donc que le premier intérét du consom-
mateur se porte sur des aliments de « qualité », ri-
ches en vitamines et minéraux, et non sur des ali-
ments « light ». Apprenons donc a mettre en avant
ces atouts dans nos produits tels que la viande
d’agneau.

Je cuisine pour faire plaisir aux autres..

Au-dela des aspects « santé », la premiére motiva-
tion du consommateur vis-a-vis de la nourriture
est son aspect convivial : 50 % des consomma-
teurs belges y accordent une grande importance.
Ces consommateurs considérent la nourriture et
les repas avant tout comme un outil de cohésion
sociale, un moyen de se faire plaisir mais surtout
de faire plaisir aux autres. Manger est un plaisir et
un prétexte a se réunir ! Ces consommateurs sont
principalement représentés par des femmes fran-
cophones, responsables des achats, dgées de 30 a
49 ans, appartenant aux groupes sociaux moyens
et faisant partie d’'un ménage de 4 ou 5 personnes.

Les consommateurs sensibles a cet aspect convi-
vial aiment généralement préparer les aliments..
Un élément qui devrait étre mis en avant dans nos
secteurs ! La vulgarisation de recettes simples
mais savoureuses constitue généralement un at-

Christel Daniaux —FICOW

trait pour le consommateur. I’ « Agneau Presto »
I’'a d’ailleurs bien compris, la publication et la dé-
monstration de recettes au golt du jour étant 2
éléments clés de son concept (voir article suivant)!

Je veux de la qualité a faible prix..

La motivation vis-a-vis de la nourriture est une
chose, les critéres d’achat des aliments en sont
une autre . Parmi ceux-ci, on distingue des attri-
buts salients, a savoir les critéres qui servent a la
décision du consommateur, et des attributs déter-
minants, a savoir des criteres d’évaluation et d’ap-
préciation du produit.

Actuellement, les criteres de choix (attributs sa-
lients) sont, par ordre d’importance :

1. Le prix

2. La qualité

3. La fraicheur

Quant aux critéres d’évaluation (attributs détermi-
nants), on voit, selon le méme ordre :

1. Le golt

2. La sécurité

3. L'odeur

4. Le respect de I'environnement

Si la viande d’agneau, qui plus est sa production
locale, ne peut étre compétitive sur I'aspect prix,
elle a des atouts quant a sa qualité et a sa fraf-
cheur (I'agneau néo-zélandais n’est jamais de la
viande fraiche !). Elle peut aussi facilement « fidéli-
ser » son consommateur de par son goft, la sécu-
rité qu’elle offre par rapport a de la viande impor-
tée, et I'image « respectueuse de l'environnement
» qu’elle suscite.

La viande d’agneau n’est pas en marge des princi-
paux choix alimentaires de « monsieur tout le
monde » !

SOURCES: 1.Verbeke W.2010. Consumer Reactions to Foods with Nutrition or Health Claims. WagrALIM Cluster 2010, Isnes, Belgique, 10/11/2010.
2.CRIOC. 2010. Les attentes des consommateurs. http://www.crioc.be/files/fr/4994fr.pdf
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I L’ « AGNEAU PRESTO »,
~ UN GRAND EXEMPLE DE

| 4 pCAMPAGNE PROMOTIONNELLE

DE LA VIANDE D AGNEAU

Christel Daniaux —FICOW

Face a la régression réguliere de la consommation de viande d’agneau dans leur pays, les filieres ovines
francaise (INTERBEV Ovins), britannique (EBLEX) et irlandaise (Bord Bia) ont développé, en 2008, le
concept Agneau Presto. Ces filieres sont parties du constat que la viande d’agneau est aujourd’hui con-
sommée occasionnellement et par des consommateurs relativement agés et vieillissants. Une premiére

enquéte réalisée en France en 20082 a en effet révélé que les évolutions des habitudes de consomma-
tion sont la principale cause de cette diminution de la consommation de viande d’agneau.

Au vu de ces réalités, les 3 filieres ont souhaité réagir en faisant évoluer la perception de la viande
d’agneau et en proposant une nouvelle offre, plus adaptée aux modes de consommation actuels. De Ia
sont nés le concept, le logo et la campagne promotionnelle « Agneau Presto ».

L'agneau d’aujourd’hui,
ses points faibles

v Un vieillissement de ses acheteurs

Sila viande d’agneau reste appréciée de la majo-
rit¢ de la population, elle est achetée pour les
deux tiers par des ménages dont le chef de fa-
mille est agé de plus de 50 ans, et pour étre cuisi-
née de facon traditionnelle.

v Une viande jugée trop longue apréparer

Le temps de préparation trop long est évoqué
comme un véritable frein par 1 consommateur
sur 5. Cet obstacle est beaucoup plus fort chez
les moins de 35 ans puisqu’ils sont 59 % a consi-
dérer que c’est une viande trop longue a préparer.

v’ Des recettes trop traditionnelles

Elle est aussi jugée comme ancrée autour de re-
cettes traditionnelles alors que les jeunes cher-
chent a étonner - voire a épater - avec de nouvel-
les recettes faciles et rapides. IlIs doivent en effet
composer avec un manque de temps et de con-
naissances culinaires.

Les jeunes consommateurs (moins de 35 ans)
avouent par ailleurs connaitre peu de morceaux

d’agneaux en dehors des brochettes et du tradi-
tionnel gigot.

v Une viande consommée occasionnellement

La majorité des francais déclarent ne consommer
qu’occasionnellement de l'agneau et ce notam-
ment « lors des repas de famille », « lors des fétes
ou des grandes occasions » ou encore « la week-
end, lorsqu’ils ont le temps de cuisiner ».

Cette dimension traditionnelle et familiale greve
I'image de ce mets.

v L'absence au rayon des « produits trans-
formés »

A I'heure ol on se doit de constater la progression
constante de la consommation de produits trans-
formés, on doit noter que les viandes de bouche-
rie sont des constituants de 30 % des produits
transformés en viande vs. seulement 3 % pour la
viande d’agneau!

v Le manque de découpes variées et prati-
ques

De nombreux consommateurs seraient préts a
acheter du steak d’agneau ou encore du haché ou
steak haché d’agneau.

2. Enquéte IPSOS / Agneau Presto réalisée en octobre 2008 auprés d’un échantillon représentatif de

prés de 1000 personnes de la population francaise dgées de 18 ans et plus.
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L'agneau de demain, ses atouts

La viande d’agneau est et reste une viande trés
appréciée (70 % des francais l'apprécie alors
qu’un tiers des francais l'aime « beaucoup »),
quel que soit I'age du consommateur.

La viande d’agneau est décrite par le consomma-
teur frangais comme une viande (en fonction du
pourcentage des réponses) :

1. savoureuse (52 %)
2. chere (47 %)

3. naturelle (24 %)
4. raffinée (20 %)

5. calorique (12 %)

Le pouvoir d’achat étant aujourd’hui la premiére
préoccupation des frangais, le fait que la saveur
de la viande soit davantage mise en avant que
son prix est assez remarquable. Les aspects « na-
turels » et « raffinés » mis en avant par le con-
sommateur sont aussi tout a son avantage.

L'enquéte de 2008 a révélé qu’il existe un fort po-
tentiel de nouveaux consommateurs de viande
d’agneau, notamment parmi les moins de 35 ans,
qui se disent préts a consommer et a cuisiner da-
vantage l'agneau dés lors qu’il se décline en re-

cettes originales, rapides et faciles a cuisiner.

Agneau Presto, en concret

Le concept et la signature Agneau Presto corres-
pondent a
une nouvelle

qui se
cuisent et se préparent
en moins de 30 minutes !

Agneau Presto cible avant tout la population de
moins de 50 ans.

Les recettes

Agneau Presto, c’est d’abord de nouvelles recet-
tes « faciles, rapides et quotidiennes ».

Les découpes et le logo « Agneau Presto »

Agneau Presto, c’est aussi de nouveaux produits :
steak, émincés, dés, haché, mini-roti,...

Pour obtenir le logo « Agneau Presto », le produit
doit répondre aux critéres suivants :

v" Portions individuelles ou pour 4 personnes
maximum;

v A griller en moins de 10 minutes ou a rétir
en moins de 30 minutes;

v" Une belle présentation qui minimise les dé-
chets dans l'assiette;

v' Agneau issu de France, d’Irlande ou de
Royaume-Uni.

Sont exclues de la gamme toutes les découpes
traditionnelles telles que le gigot entier ou rac-
courci,

fagon de
consommer RELAIS OD'OPIMNION ACTIONS GRAND PUBLIC
et de cuisi- Relations Presse Communication web

ner 'agneau, =% sensibiliser journalistes et blogueurs

plus contem-
poraine et
plus  quoti-

Restauration commerciale

= demontrer intérét de réintroduire l'agneau
a la carte

> I'épaule en-

tiere (avec
ou sans o0s),
la selle non
désossée ou
le carré non
détalonné (le

ﬂ diffuser massivement nos messages
via site intarnet et E-newslatter

Evénements nationaux
= apporter une visibilité grand public

_/ mini-carré

dienne,

grace a des
recettes ori-
ginales, faci-
les et rapi-
des a prépa-

LES ACTIONS POINTS DE VENTE
rer. Des re-

LES ACTIONS HORS POINTS DE VENTE

est accepta-
ble).

) Le logo si-
gnale a la

LES ACTIONS FILIERE fois les for-

cettes pour 4
convives
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PLV permanente
m inciter a la prise en main du produit

Animations magasins
= prouver la promesse par un contact direct

mes de dé-
Lettre hebdomadaire coupes et
= informer les professionnals morceaux

Outils de formation mais aussi

m} accompagner les professionnels dans le
développement de nouvelles découpes




les recettes.
La campagne de communication

Les recettes et découpes mises au point sont re-
layées au travers d’une campagne de communi-
cation importante et efficace : des relations
presse, des actions événe-
mentielles, etc. Parmi ces
dernieres, notons les «
/d ¥ Presto Mobile », des restos
' Mo - sur des vélos avec de
B4 5 grands chefs au guidon,
pour faire déguster gratui-
tement les recettes
d’agneau sur le temps de
midi.. le tout accompagné de la démonstration
des recettes, bien sar !

Le dernier nouveau-né : l'appli iPhone de recet-
tes..pour avoir toujours une recette sous la main !

Le site Internet

Le site www.agneaupresto.com participe active-
ment a la campagne de communication avec sa
cinquantaine de recettes répertoriées. Ces recet-
tes sont, pour certaines, déclinées par thémati-
que : « Plateau TV», « Déjeuner sur le pouce », «
A table les enfants », « Diner en téte-a-téte »,...

Des formations adestination de la filiére

Un guide de découpe spécifique a été congu. Il
présente des exemples de produits et a pour ob-
jectif de donner des pistes pour élaborer une
gamme Agneau Presto. |l est accompagné de for-
mations gratuites pour les entreprises et les GMS
avec la mise a disposition d'un formateur itiné-
rant.
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Un stage "Agneau Presto" a été congu, proposant
des préparations spécifiques a la boucherie arti-
sanale. Il s’adresse aux artisans bouchers, et
s’inscrit dans le cadre des formations proposées
par 'Ecole de la Boucherie de Paris (ENSMV).

L’Agneau Presto, en résultats
La campagne de communication

Les retombées presse sont trés nombreuses. Les
constations faites en 2009 sont les suivantes:

v" Plus de recettes de viande d’agneau dans la
presse (x 2 !);

v' Plus de parution de recettes faciles et rapi-
des que de recettes traditionnelles;

v' Une parution plus homogéne sur l'année
(avant Agneau Presto, plus de 80 % des re-
cettes de viande d’agneau étaient publiées
au moment de Paques alors qu’en 2009,
cela ne concernait plus que 45 % des re-
cettes publiées).

Impact sur le prix de la viande

En 2009, l'agneau est la seule viande a progres-
ser en valeur !

Implication de la filiere

En 2009, les Artisans Bouchers se sont fortement
investis dans ce nouveau concept : 31 opérateurs
engagés dans la démarche, 20 formations aupres
des ateliers de découpe et des GMS, 200 artisans
bouchers formés. Une gamme a été introduite en
Grande Distribution.

Fievre catarrhale ovine: indemnisations de la campagne 2009

Dans le cadre des vaccinations obligatoires contre la fievre catarrhale ovine en 2009, le fonds sani-
taire et I'AFSCA sont partis du point de vue que tout détenteur ayant fait pratiquer cette vaccination
au sein de son cheptel avait droit a une indemnisation.

Il s’est avéré que suite a des erreurs d’encodage ou suite a des encodages tardifs de ces vaccinations,
certains détenteurs n’aient pas recgu l'indemnisation qui leur était due lors des paiements effectués en
2009 et début 2010. Quelques centaines de dossiers ont été réévalués a la demande du détenteur ou
du vétérinaire responsable de I'épidémiosurveillance, et ont été indemnisés ultérieurement.

Ce processus ne peut cependant étre prolongé indéfiniment. L'AFSCA tient donc a faire savoir que de
telles demandes tardives d’indemnisation ne seront plus recevables au-dela du 31/01/2011.



A vos fourneaux!

Christel Daniaux —FICOW

EMINCE D’AGNEAU AU VINAIGRE BALSAMIQUE
AUX TOPINAMBOURS

30 minutes

I NGREDIENTS (4 PERSONNES):

" 600 g d’émincé d’agneau (gigot)

» 1 échalote, 1 gousse d’ail

» 5 clde vinaigre balsamique

» 250 g de topinambours

= 250 g de pommes de terre grenaille
» % de botte de coriandre

= 10 cld’eau

* Jaurier, thym

* Dbeurre, huile d'olive

* sel, poivre

PREPARATION:

Eplucher et ciseler I'échalote. Eplucher les pommes
de terre et les topinambours, les couper en cubes
d'lcm.

Dans une cocotte chaude, faire suer les échalotes
dans un morceau de beurre. Ajouter les légumes et
une gousse d'ail, une branche de thym et une
feuille de laurier. Assaisonner de sel et de poivre et
ajouter un demi-verre d'eau. Laisser cuire pendant
20 minutes a feu doux.

Dans une poéle chaude, verser un filet d'huile
d'olive et saisir I'agneau non assaisonné, a feu vif,
pendant 1 minute. Retourner les morceaux et lais-
ser cuire a nouveau 1 minute.

Ajouter le vinaigre balsamique, bien enrober les
morceaux, assaisonner de sel et de poivre et étein-
dre le feu. Ciseler finement la coriandre. L'ajouter
aux légumes dans la co-
cotte encore chaude.

Dans des assiettes creuses,
dresser les légumes puis
ajouter dessus l'agneau.
Décorer de quelques her-
bes et servir.

W RAP D'AGNEAU

20 minutes

INGREDIENTS (4 PERSONNES):

= 2 tranches de gigot d’agneau

= 8 tortillas

= 1/2 brocoli émincé

* 60 g de fromage frais

= 2 cuilleres a soupe de pain d’épices en cha-
pelure

= 1 cuillere a soupe de persil haché

= 1 oignon rouge émincé

*  huile d'olive

* sel, poivre

PREPARATION:

Poéler la viande avec un filet d’huile d’olive, environ
5 minutes suivant I'épaisseur, pour une cuisson ro-
sée.

Assaisonner, saupoudrer de chapelure.
Poéler 2 a 3 minutes le brocoli (cuisson al dente) et

I'oignon émincé avec un filet d’huile d’olive, assai-
sonner.

Emincer la viande finement, mélanger aux légumes.

Ajouter le persil haché. Tartiner les tortillas avec le
fromage frais, les farcir avec la préparation puis les
rouler.

Les passer 3 minutes au four a 180°C (Th.6).

Remplacez les tortillas par une crépe pour donner
un coté breton !

L'été, remplacez le brocoli
par un poivron rouge et de
la roquette en accompa-
gnement.




Ce 26 novembre 2010, aprés presque 1 an de dé-

marches aussi va-
riées qu’intensives de
la part du secteur ca-
prin et ovin laitier, la
bonne nouvelle tom-
bait officiellement

I'obligation de pas-
teuriser pour les ex-
ploitations positives a
Coxiella burnetii allait
enfin  rejoindre la
liste des mauvais
souvenirs. C’est en
effet en ce jour que
la Ministre Laruelle
publia son communi-
qué de presse : « Fie-
vre Q : la vaccination
comme alternative a
la pasteurisation du
lait » (cf. ci-joint).

Si, dans un premier
temps, cette mesure
ne sera d’application
que pour les éleveurs

— transformateurs
pour des raisons d’in-
disponibilité du vac-
cin sur le marché
belge, dans un se-
cond temps, elle de-
vrait concerner tous
nos éleveurs laitiers.
En effet, la firme
Ceva en charge de la
fabrication de ce vac-
cin est actuellement
contractuellement te-
nue a livrer toutes les
doses sortant de ses
usines aux Pays-Bas,
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« SAGA » DE LA FIEVRE Q ¢
UNE FIN 'PRESQUE' DES PLUS
HEUREUSES POUR NOS ELEVEURS...

Christel Daniaux —FICOW

Communiqué de presse de la Ministre Laruelle
"Fievre Q : la vaccination comme
alternative ala pasteurisation du lait"

Sabine Laruelle, Ministre fédérale de I'Agriculture, tient a informer le secteur agri-
cole que la vaccination des chéevres et moutons touchés par la fievre Q représente
désormais une alternative a la pasteurisation du lait. Cette décision a fait I'objet
d‘un accord avec I'Agence Fédérale pour la Sécurité de la Chaine Alimentaire (AFS-
CA) et les organisations agricoles, en particulier celles représentant le secteur des
éleveurs de chévres.

Pour rappel, la fievre Q est une maladie bactérienne (Coxiella burnetii) qui peut af-
fecter les ruminants et se transmettre a 'homme. De nombreux cas humains sont
apparus aux Pays-Bas en 2009 suite a la présence massive de cette bactérie dans
les élevages de chevres. Suite a ces faits et bien que la situation en Belgique ne soit
en rien comparable a celle des Pays-Bas, 'AFSCA a émis une série de recommanda-
tions aux éleveurs de petits ruminants en Belgique et fait analyser réguliéerement, a
ses frais, le lait de tank de ces exploitations. Lorsque ces analyses révelent la pré-
sence de Coxiella burnetii, les producteurs sont notamment dans I'obligation de faire
pasteuriser leur lait avant qu’il ne soit vendu aux consommateurs ou transformé.

Seules 7 exploitations, sur plus de 90 exploitations caprines ou ovines laitieres tes-
tées, sont actuellement positives chez nous (5 en Flandre et 2 en Wallonie). Il s’agit
de grosses exploitations qui pasteurisaient déja I'essentiel de leur production aupa-
ravant.

La vaccination des chévres contre cette maladie permettrait de diminuer les risques
qui y sont liés. Malheureusement, la totalité de la production du seul vaccin disponi-
ble actuellement est destinée aux Pays-Bas suite a un contrat qui lie la firme titu-
laire de I'enregistrement a ce pays.

Sabine Laruelle, Ministre fédérale de I'Agriculture, vient cependant d’obtenir du nou-
veau Secrétaire d’Etat néerlandais aupres du ministre de I’Agriculture, Monsieur
Henk BLEKER, de pouvoir disposer immédiatement en Belgique d’'un nombre limité
de doses de vaccin (3000). Ces vaccins seront utilisés pour immuniser les ovins et
caprins des exploitations dont l'activité dépend du lait cru et qui seraient touchées
par la Fievre Q, en alternative a la pasteurisation.

Des que la quantité de vaccin disponible le permettra, la Ministre Laruelle a l'inten-
tion de rendre obligatoire la vaccination de toutes les exploitations dont le lait se-
rait positif a la fievre Q, en lieu et place de la pasteurisation. LAFSCA a pris contact
avec ses homologues néerlandais et la firme productrice du vaccin a cet effet : du
vaccin en quantité suffisante sera vraisemblablement disponible au printemps 2011.

Le colt des vaccins sera pris en charge par I'’Agence.

sa production réelle étant inférieure a la production
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prévue suite a des difficultés techniques. Ce contrat
avec les Pays-Bas prenant fin en juin 2011, tout
porte a croire que le vaccin sera disponible sans dif-
ficulté a partir de cette date pour le marché belge,
soit avant la période de reproduction 2011 tel que
nécessaire pour I'administration de ce vaccin.

Du co6té de la FICOW, sur le plan théorique, nous
continuerons a déplorer que jamais les arguments
scientifiques mis en avant tout au long de cette an-
née de « bataille » nont primés ou méme ne sem-
blent avoir été entendus, a savoir lI'absence de
preuve scientifique de contamination humaine via
I'ingestion de produits laitiers crus contaminés et la
nettement plus forte excrétion de la bactérie dans
le lait des bovins — non concernés par la mesure de
'AFSCA - que dans celui des ovins / caprins et ce
pour un cheptel bovin belge bien plus atteint par
Coxiella burnetii que le cheptel ovin / caprin.

Par contre, sur le plan pratique, avec la promesse
d’'une vaccination gratuite pour tous, on n‘aurait
pas osé en espérer autant ! Nous retiendrons donc
le résultat : abandon de la pasteurisation et vacci-
nation, méme si, indépendamment de la volonté de
nos autorités, ce n'est pas dans un délai immédiat.

De plus, si la cohérence de la vaccination en lieu et
place de la pasteurisation nous dépasse — aucune

A I'Alliance...

étude scientifique n’ayant prouvé, a notre connais-
sance, une diminution ciblée de I'excrétion dans le
lait suite a la vaccination -, la vaccination en tant
que telle, et contrairement a la pasteurisation, cor-
respond enfin a une réelle mesure de santé publi-
que contre la fievre Q. En effet, la vaccination per-
met une réduction globale de I'excrétion de la bac-
térie, et donc notamment de ces principales voies
d’excrétion que sont les excrétions fécales, vagina-
les et lors de la mise-bas. Ces voies sont les seules
dangereuses pour la santé de I'"homme puisque la
bactérie se propage alors dans l'air environnant et
que sa transmission a 'homme se fait par voie aé-
rogéne.

En bilan, ayons la prétention d’oser espérer que le
travail de longue haleine mené par la FICOW, ainsi
que par le GRECOL (entre autres via sa pétition qui
a récolté un peu plus de 9600 signatures),
méme que le soutien — ne flt-ce tardif — de la FWA
dans notre position, ont eu leur importance dans
I’évolution positive des mesures imposées aux éle-
veurs concernés.

Espérons également que cette premiere « victoire »
au bénéfice de notre petit secteur est la premiére
d’une longue liste.. Chose est déja en bonne voie

dans le dossier « Prime a I'herbe », dont devraient
pouvoir bénéficier les ovins et caprins dés 2012..
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COMPARAISON TECHNICO-ECONOMIQUE
DES CONDUITES EN PRAIRIE ET EN
BERGERIE

APPRECIATION DE L/INTERET D'UN

CULTIVATEUR A ELEVER DES AGNEAUX
SUR UNE SURFACE CULTIVABLE

REsULTATS D’UN ESSAI MENE EN FERME

I

by

Aujourd’hui, une majorité des éleveurs a effectif important s’est orientée vers une conduite
des agneaux en bergerie, notamment pour son aisance par rapport aune conduite en prairie
(surveillance et soins) et pour mieux répondre ala demande du marché en agneaux bien finis
et de poids modérés. Si la conduite en bergerie des agneaux nés en automne et en hiver est
traditionnelle, celle des agneaux nés au printemps est récente et prend un certain essor. Alors
qu’avant, ces derniers étaient généralement finis en prairie ou rentrés en bergerie le mois
précédent leur abattage, aujourd’hui de nombreux éleveurs rentrent leurs agneaux en berge-
rie au sevrage et certains ne les sortent méme pas. Leurs brebis agnelées au printemps res-
tent en bergerie avec leurs agneaux jusqu’au sevrage ; elles sortent ensuite en prairie tandis
que les agneaux sont maintenus en bergerie.

Sila conduite des agneaux entierement en bergerie est plus aisée, la conduite des agneaux en
prairie jusqu’au sevrage et en bergerie ensuite devrait quant a elle savérer moins coliteuse.
Cependant, cette conduite « mixte » ne serait-elle pas source d’une moins bonne croissance,
d’un stress alimentaire ala rentrée, d’'une qualité de carcasse moindre, .. qui - au final - ne la
rendraient pas plus économique ?

Une étude menée en ferme a comparé les résultats technico-économiques de ces deux con-
duites d’élevage. Elle a également tenté d’estimer lI'intérét pour un éleveur - cultivateur d’éle-
ver des agneaux sur une surface cultivable ou de les maintenir en bergerie et de laisser la
surface en culture.

Charles Delmotte —~-DGARNE, Direction Développement et Vulgarisation
Philippe Vandiest -FICOW

L'étude a été menée en 2009 a Stave (entre Mettet et ferme de quelque 150 ha de culture et 250 brebis
Florennes) chez Myriam et Emmanuel Janssens, dans de races lle de France et Mouton Vendéen. Pour
le cadre d’'un Centre de Recherche et d’Expéri- étaler davantage leur production pour des raisons
mentation (CRE) octroyé par la Direction Générale commerciales, de disponibilité de place en berge-
de I'Agriculture, des Réserves Naturelles et de rie et d’étalement de certains travaux (agnela-
I'Environnement (DGARNE) de la Région wallonne. ges), ils mettent plus tardivement au bélier une

\

partie de leurs brebis de facon a ce qu’elles agneé-
Myriam et Emmanuel Janssens exploitent une lent en février — mars. Partisans d’une conduite
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TABLEAU 1 — CONSTITUTION DES LOTS ET PERFORMANCES TECHNICO-ECONOMIQUES

Critéres considérés Lot BERGERIE Lot HERBAGE
(n = effectif - CV = coefficient de variation)

CONSTITUTION DES LOTS

Nbre brebis —Nbre agneaux 32 - 52 27 - 44
Mode naissance : S -D -T (%) 13.5 - 80.8 - 5.8 20,5 - 79.5 -0
Nbre agneau allaités/brebis (S -D %) 1.625 (23.0-77.0) 1.629 (22.7 -77.3)
Sexe agneaux 28 M - 24 F 22 M - 22F
Race agneaux 34 VV-16 VI -2 1V 19 VvV -23VI-=-21V
VV = Vendéen; VI = Vendéen x Ile de France; |(65.4 % VV -30.8 % VI -3.8% I1V)|(43.2 % VV -52.3% VI -4.5% 1V)
IV = lle de France x Vendéen
Poids naissance — kg 3.6 3.8
(min —max —CV %) (1.5-5.0-20%) (1.8-5.6-24% )

Poids le 13/04 — kg 13.6 12.9

(min - max —CV %) (7.6 -29.0-39 %) (5.9-23.0-33%)
Age le 13/04 —jours 37 32

(min - max —CV %) (19 -95-43 %) (14-79-72%)

PoIDS ET CROISSANCE

Croissance pré-sevrage (gr)

GMQ du 13/04 au 15/06 (n) 348 (52) 334 (44)
(min-max—-CV% ) (201 -561-22 %) (134 -518 -23 %)
Poids le 15/06 (n) - kg 29.7 (30) 30.0 (31)
(min-max—CV% ) (20.6 ~35.9-12 %) (17.8-37.7-14 %))
Croissance post-sevrage (gr)
GMQ du 15/06 a la vente (n) 268 (30) 309 (31)

(min —max - CV %) (26 -376 -26 %) (65 -429 -24 %)

Poids ala vente (n) — kg 37.8 (30) 37.5 (31)
(min —max —CV %) (25.0-41.3-8%) (20.9-41.4-10 %))

GMQ du 13/04 ala vente (n) —gr 341 (52) 335 (44)
(min —max - CV %) (102 -561 -25 %) (105 -518 -23 %)

GMQ du 13/04 ala vente (n) —gr 345 (45) 339 (40)
(min —max CV %) (195 -561 -23 %)) (213 -518-21 %))

Poids vif (n) - kg 37.8 (45) 38.0 (40)
(min —max = CV %) (29.3 -41.3 -5%)) (32.6 -41.4-5%)

Age (n) -jours 112 (45) 110 (40)
(min —max -CV %) (74 - 156 -20 %) (73 -151-18 %))

Prix HTVA (n) - € 96.4 (45) 97.1 (40)
(min —max —CV %) (64.0-106.6 -7 %) (85.3-111.4-6 %)

Poids carcasse (n) — kg 18.1 (41) 18.4 (34)
(min —max -CV %) (12.0-20.0-7 %) (16.0 -20.9 -6 %)

% Rendement al’abattage (n) 47.9 (41) 48.2 (34)

(min —max =CV %) (41.0 -52.6 -5 %) (42.1-51.1-4%)
exclusive des agneaux en bergerie, ils se sont v' de comparer les résultats technico-écono-
malgré tout interrogés sur l'intérét qu’ils auraient miques (résultats de croissance, d’abattage
a les mettre en pdture avec leur mere dés les et de vente) d’un lot d’agneaux nés au prin-
premiers beaux jours du printemps et a les y lais- temps et maintenus en bergerie de la nais-
ser jusqu’au sevrage, effectué vers l'dage de 3 sance a l'abattage et d’un lot d’agneaux
mois. menés en prairie jusqu’au sevrage et ren-

trés ensuite en bergerie pour finition ;
Le CRE octroy’é par la Region Wallonne a eu pour v' d’évaluer la rentabilité de consacrer du ter-
objectifs de répondre a cette interrogation, c'est-

rain au paturage d’agneaux plutét qu’a une

a-dire :
a-dire culture.



Conduite de l'essai

Les comparaisons ont débuté le 13 avril 2009
avec la mise en prairie d'un lot de 27 brebis sui-
tées de 44 agneaux (lot Herbage) et la constitu-
tion d’un lot de 32 brebis suitées de 52 agneaux
restées en bergerie (lot Bergerie). Le 15 juin,
les agneaux des deux lots ont été sevrés. Ceux
qui étaient en prairie (lot Herbage) ont été ren-
trés et maintenus en bergerie pour étre finis. A
tout moment, les agneaux aptes a étre commer-
cialisés I'ont été. Ainsi, le 15 juin, lors de la ren-
trée en bergerie, le lot Herbage ne comprenait
plus que 31 agneaux sur les 44 initiaux et le lot
Bergerie 30 agneaux sur les 52 initiaux. Les
agneaux des deux lots ont été pesés réguliere-
ment en vue du calcul de leur
croissance  moyenne  quoti-
dienne. Les quantités d’ali-
ments qu’ils ont ingérés ont été
calculées sur base des apports
et des soldes restant dans les
trémies. Les consommations
d’aliments par les brebis ont
également été relevées. Lors
de leur vente, les agneaux ont
été pesés et, le cas échéant,
leurs données d’abattage
(poids carcasse) recueillies. Le
prix de vente individuel de cha-
que agneau a également été
collecté.

Les critéres de constitution des
lots étant multiples, I'attention
a été plus particulierement por-
tée sur le nombre d’agneaux
allaités par brebis, le poids a la
naissance et le poids le 13 avril
en début d’essai (tableau 1).

Résultats technico-économiques

Croissances et ventes

Les agneaux des lots Bergerie et Herbage ont eu
des croissances globales similaires, respective-
ment de 341 gr/j et de 335 gr/j. Avant sevrage,
lorsque les conduites étaient distinctes, les crois-
sances étaient identiques. Ensuite, aprés le se-
vrage, lorsque les deux lots ont eu une conduite
similaire en bergerie, la croissance des agneaux

La famille Janssens, un profil de

cultivateurs - éleveurs ovins tel

qu'on en rencontre fréquemment
chez nos voisins frangais.

du lot Herbage fut meilleure. On peut en déduire
qu’ils nont probablement guere souffert du chan-
gement de leur conduite d’élevage, c’est-a-dire
de leur rentrée en bergerie, et qu’ils ont peut-étre
mieux supporté le sevrage que les agneaux du lot
Bergerie, du fait qu’une conduite en prairie en-
gendre une prise de distance entre les agneaux
et leurs meres.

L'dge, ainsi que le poids et le prix a la vente bou-
chére des agneaux des deux lots sont également
proches : 112 jours, 37,8 kg et 96,4 € pour les
agneaux du lot Bergerie contre 110 jours, 38
kg et 97,1 € pour les agneaux du lot Herbage.
Ils traduisent non seulement la similitude de
croissance des lots mais aussi un méme déroule-
ment de leur finition.

Consommations
alimentaires

Durant la période d’observa-
tion, les brebis restées en ber-
gerie ont recu du préfané a vo-
lonté. Elles en consommaient
environ 2 kg par jour (10 % de
gaspillage compris) ainsi qu’l
kg d’aliment auto-composé a
partir d’escourgeon (70 %) et
d’'un complémentaire azoté (30
% ). Sur base des dates aux-
quelles des brebis ont été reti-
rées du lot (mort, réforme, ta-
rissement précoce), le nombre
total de jours de présence de
brebis dans le lot est de 1415.
Les consommations alimentai-
res des brebis ont donc été de
2830 kg de préfané et de 1415
kg d’aliment.

Les agneaux du lot Bergerie
ont consommé 1794 kg d’un aliment commercial.
Durant la période considérée (du 13 avril au 15
juin), leur prise total de poids fut de 896,9 kg, ce
qui fixe l'indice de consommation a 2,00 kg
d’aliment par kg de croit.

Les animaux mis en prairie ont paturé une par-
celle de 2,5 ha entre le 13 avril et le 15 juin. Leur
consommation d’herbe, y compris les pertes par
piétinement et refus, peut étre estimée équiva-
lente a celle de la 1ére coupe d’une parcelle voi-
sine de 2,5 ha sur laquelle 9900 kg de préfané
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sine de 2,5 ha
sur laquelle
9900 kg de pré-
fané ont été re-
coltés (33 bou-
les de 300 kg).

Critéres considérés

Préfané
Herbe (éq préfané)
Aliment pour brebis

(70 % esc. + 30 % CAMV)
Aliment pour agneaux
Pulpes séches pour agneaux
Litiere
Déparasitage

TOTAL

Parmi les ani-
maux mis en
prairie, seuls les
agneaux ont
recu un aliment
de complément.

1415 kg x 171 €/T = 241.96 €

1794 kg x 275 €/T = 493.35 €

1415 ) x 0.7 kg x 55 €/T =54.48 €

Ce complément
était constitué
d’'un aliment
commercial (80
% ) et de pulpes
seches de bet-
terave (20 %).
Au total, ils en ont consommé 962 kg. Leur prise
total de poids fut de 859 kg, ce qui fixe l'indice
de consommation a 1,12 kg de complément
alimentaire par kg de croit.

Frais d’élevage

Durant la période d’observation, les frais alimen-
taires totaux pour le lot Bergerie sont estimés a
948 € et les frais de litiere sont estimés a 54 €
(tableau 2). Le cumul de ces frais s’éleve a 1002
€s0it 1,12 € par kg de crofit des agneaux.

Pour le lot Herbage, les frais d’alimentation sont
estimés a 587 € et les frais de déparasitage des
agneaux a la rentrée en bergerie le 15 juin a 9 €,
soit au total 596 € ou 0,69 € par kg de croit des
agneaux.

Le kg d’agneau produit a I'herbe entre le 13 avril
et le 15 juin a col(té 0,43 € de moins qu’un kg
produit en bergerie et ce pour de mémes résul-
tats zootechniques de croissance et d’abattage.

Surface supplémentaire nécessitée

par la conduite al’herbe

Les animaux mis en prairie ont paturé jusqu’au
15 juin une parcelle de 2,5 ha. Ils ont consommé
une quantité d’herbe estimée équivalente a Ia
production d’une parcelle voisine de 2,5 ha, sur
laguelle 9900 kg de préfané ont été récoltés.
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TABLEAU 2 — FRAIS D’ELEVAGE

Lot BERGERIE Lot HERBAGE

TortAlL

2830 kg x 75 €/T = 212.25 €

9900 kg x 35 €/T = 346.50 €

767 kg x 275 €/T = 210.92 €
195 kg x 150 €/T = 29.25 €

1002.04 €
PAR BREBIS SUITEE

595.69 €

PAR KG DE CROIT D’AGNEAU
/896.9 kg =

Si on considere que la production annuelle d’une
prairie est la somme de 3 coupes d’herbe, que la
premiere coupe fournit 50 % de la production to-
tale et que le cumul des 2éme et 3éme coupe
fournit les 50 autres pourcents, on peut estimer
que les 2.5 ha paturés jusqu’au 15 juin ont per-
mis, aprés cette date, d’engranger 9900 kg de
préfané.

Le fait de conduire des animaux en prairie plutot
qu’en bergerie a permis une économie de con-
sommation de préfané. Sur base d’une consom-
mation quotidienne en bergerie de 2 kg de préfa-
né par brebis, cette économie est évaluée a 3180
kg sachant que le nombre cumulé de jours de
présence des brebis du lot Herbage entre le 13
avril et le 15 juin est de 1590 jours.

La quantité totale de préfané « fournie » par la
conduite a I'herbe est le cumul de la quantité en-
grangé aprés le 15 juin (9900 kg) et de la quanti-
té non consommeée en bergerie entre le 13 avril
et le 15 juin (3180 kg), soit 13080 kg. Cette
quantité équivaut a la production annuelle de
1.65 ha (sur base d’une production de 2 x 9900
kg sur 2,5 ha).

La surface réelle nécessitée par la mise en
prairie d’un lot d’animaux entre le 13 avril et le
15 juin a donc été de 0,85 ha, soit 2,5 ha de su-
perficie de parcelle consacrée au paturage dimi-
nué de 1,65 ha de surface ordinaire de fauche.

31 agneaux x 3ccx 97 €/L = 9.02 €



Estimation de l'intérét financier de la
conduite en prairie

Les éléments développés dans les points précé-
dents permettent d’évaluer :

v" la réduction des codts directs de la conduite
en prairie a 250 € (27 brebis x la diffé-
rence de colts entre une conduite en ber-
gerie (31,3 €) et une conduite en prairie
(22,1 €)) ;

v" la réduction de frais de récolte de par la
conduite en prairie a 127 € (3180 kg
d’équivalent préfané paturé et donc non ré-
colté x 40 € la tonne de frais de récolte) ;

v la plus value des agneaux de boucherie
conduits en prairie a 28 € (40 agneaux ven-
dus x la différence de prix de vente d’un
agneau conduit en prairie (97,1 €) et d’un
agneau conduit en bergerie (96,4 €)) ;

v" le surplus de frais de fermage dii & la con-
duite en prairie a 149 € (0,85 ha de surface

supplé-

mentaire

x 175 €/

ha).

Critéres considérés

En consé-
quence, on peut e tif (n)
évaluer lintérét .
financier de la Poids (ke)

: 13/04/2011
conduite en 15/06/2011
prairie de 27 Vente total

brebis et 44
agneaux entre
le 13 avril et le
15 juin par rap-
port a une con-
duite en berge-

Vente boucherie (n)

Prix vente boucherie (€) (n)
GMQ (gr)

13/04 - 15/06

13/04 - vente total

13/04 - vente boucherie (n)

rie da 257 €. Jours

Naissance - 13/04
Dans le cadre 13/04 - vente total
de cette étude, o
|’éleveur étant

aussi cultivateur, l'intérét financier de la conduite
en prairie doit étre mis en paralléle avec le profit
qu’il pourrait tirer de la mise en culture de I'excé-
dent de surface nécessitée par la conduite a
I'herbe, c’est-a-dire de 0,85 ha. Le seuil de renta-
bilité qu’aurait d0 atteindre une culture pour étre
plus rentable que le paturage d’agneaux est dans
ce cas de 477 €/ ha ((250 €+ 127 €+ 28 €) / 0,85 ha).

TABLEAU 3 — PERFORMANCES DES AGNEAUX RESTES PRESENTS DANS LES
LOTS DURANT L’ENTIERETE DE LA PERIODE D’OBSERVATION

Lot BERGERIE

Conclusion

Les observations faites mettent en évidence l'in-
térét financier apporté par la conduite d’un lot
d’animaux en prairie jusqu’au 15 juin par rapport
a son maintien en bergerie ainsi que son seuil de
rentabilité par rapport a une mise en culture de
I'excédent de surface de prairie qu’elle nécessite.

Dans son choix, I'éleveur devra cependant consi-
dérer d’autres criteres que le seul critere finan-
cier et notamment sa disponibilité. La conduite a
I'herbe nécessite en effet plus de disponibilité
pour la surveillance des animaux, pour l'apport
de leur complément alimentaire, pour leur abreu-
vement (apport d’eau, nettoyage des abreu-
voirs), pour le retrait de certains animaux aptes a
étre vendus, .. c’est-a-dire pour la gestion quoti-
dienne.

Si ce surplus de temps peut étre pénalisant dans
certains cas, et notamment pour I'éleveur-culti-
vateur appelé aux travaux des champs, il peut
cependant étre
éventuellement
valorisé par
une autre main

d’ceuvre dispo-
Lot HERBAGE

nible et pré-
sente sur l'ex-
30 31 ploitation.
10.4 10.6 Les lots compa-
29.7 30.0 rés dans l'ana-
37.8 37.5 lyse ne sont pas
38.2 (29) 38.2 (29) restés cons-
97.45 (29) 98.22 (29) tants durant la
période d’obser-
308 307 vation (du 13
295 309 .
avril au 15
302 (29) 316 (29) juin). Plusieurs
29 27 brebis et
96 89 agneaux ont éte
retirés des lots
pour cause de

réforme, de vente a l'élevage ou de vente pré-
coce a la boucherie. Les références tirées des ob-
servations ont été probablement quelque peu
faussées par ces retraits ; on ne peut donc pas
les présenter comme reproductibles d’'une année
a l'autre ou dans une autre exploitation. En ou-
tre, le rendement fourrager annuel considéré
n'était que de 5940 tonnes de matiere séche par
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hectare, TABLEAU 4 : RESULTATS SELON LE NIVEAU DE PRODUCTION DE LA PRAIRIE
rendement

assez faible
en regard

Production annuelle de la prairie
(tonnes de matiere seche)

du rende- . . .

ment pou- Surface nécessaire pour le paturage - ha 1.98 1.47 1.18 0.98

vant btre Surface générée pour la production de préfané - ha 1.31 0.97 0.78 0.65

obtenu avec Excédent de surface du ala conduite en prairie - ha  0.67 0.50 0.40 0.33

d'aut Intérét financier d’'une conduite en prairie - € 332 362 379 392
au. res Seuil de rentabilité d’une culture - € 671 899 1123 1362

pratiques

culturales.

Simulation

Sur base des résultats des animaux restés
présents dans les lots durant I'entiéreté de
la période d’observation (tableau 3) et des
consommations alimentaires observées
(quantité pour les brebis et indice de con-
sommation pour les agneaux), on peut esti-
mer les colts d’'une conduite d’un lot cons-
tant de 20 brebis suitées de 30 agneaux a :

v' 771 € dans le cas d’une conduite en
bergerie, soit 39 € par brebis suitée ;

v' 446 € dans le cas d’une conduite en

prairie, soit 22 € par brebis suitée. 1
' NOTRE SITE WEB EST DISPONIBLE

Avec une prairie d'une méme productivité POUR VOS ANNONCES !l
que celle paturée dans l'essai (5,94 tonnes

de matiere séche par an), on peut estimer
la surface nécessaire au paturage des ani-
maux a 1,98 ha et la surface supplémen-
taire nécessitée par la conduite a I'herbe a
0,67 ha. Le seuil de rentabilité que devrait
atteindre une culture pour étre plus renta-
ble que le paturage d’agneaux est dans ce

VEND dans un élevage VENDEEN et ILE DE FRANCE

Agnelles et brebis gestantes
Agnelles et agneaux d'élevage

cas de 671 €/ ha. Le tableau 4 définit ces Ag’r?elles et agneaux de boucherie
parameétres pour différents niveaux de pro- Beliers reproducteurs

duction de la prairie. Pour des productions Emmanuel Janssens - 0477/49 76 04
importantes, il faudra considérer des frais 5646 Stave, Mettet

de fertilisation et/ou d’implantation d’une

prairie temporaire. |l faudra alors soustraire VEND JEUNE BELIER CHAROLLAIS

de l'intérét financier de la conduite en prai- Né double le 02/02/2010

rie et du seuil de rentabilité d’une culture Inscrit a 'AWEOC

50 % de ces frais, éventuellement amortis Sylvain Ghislain - 0474/44 22 65 -
dans le cas de l'implantation d’une prairie sylvain.ghislain@gmail.com
temporaire sur son nombre d’années d’ex- 7503 Froyennes

ploitation.

Consultez nos autres annonces sur
www.ficow.bel
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QUELQUES CONSEILS SI VOUS
ACHETEZ UN ANIMAL D’ELEVAGE
INSCRIT

Philippe DEJARDIN -AWEOC

L'achat d’un nouveau reproducteur est un moment important dans la vie d’'un élevage. Régu-
liecrement les services de 'AWEOC sont consultés pour éclaircir certains points de réglement
ou pour trancher différents litiges relatifs al’achat et/ou au transfert d’animaux. Les quelques
conseils qui suivent sont destinés arappeler aux éleveurs les principes élémentaires de pru-
dence arespecter lors de l'achat d’un animal. Pour certains il sagira d’une matiére bien con-
nue, mais qu’il nest pas toujours inutile de rappeler ; pour d’autres ces conseils permettront,

nous l'espérons, d’éviter les problemes avenir.

Conseils généraux

Achetez des animaux en bonne santé. Ne prenez
pas le risque d’introduire dans votre troupeau
des animaux manifestement malades ou conta-
minés, et notamment ceux qui seraient (liste
non-limitative) :

v anormalement maigres
atteints de boiterie
toux répétitives

goitre proéminent

fond d’ceil jaune

N N NN

écoulement nasal verda-
tre

<

diarrhée
v' apathie

Soyez également attentif au
fait que certains défauts zoo-
techniques sont considérés
comme éliminatoires lors de
I'expertise. Par exemple : ab-
sence d'un ou des deux testi-
cules pour les males reproduc-
teurs, mauvaises gueules
(bégu ou grignard), présence
de taches d’un diameétre exces-
sif sur la peau ou la toison, ab-
sence ou présence de cornes
dans certaines races, etc. Ces
animaux sont systématique-

e

En race Bleu du Maine, les toisons
noires sont fréquentes mais refu-
sées al'expertise.

La palpation des testicules est im-
portante pour déceller un éven-
tuel défaut zootechnique.

ment exclus de la banque de données
et leur descendance également.

AWEOC,

Veillez de préférence a acheter des animaux
fonctionnels, présentant un développement suffi-
sant et des aplombs corrects. Pour les femelles,
vérifiez qu’elles disposent d’un pis dont les deux
quartiers sont toujours en état de produire.

Respectez votre statut
sanitaire

La plupart de nos élevages
ovins sont indemnes de mae-
di-visna. Dans ce cas, préala-
blement a toute introduction
d’un nouvel animal dans votre
troupeau, vous devez disposer
d’'une copie du certificat du
vendeur, a vous de vérifier que
ce certificat n’est pas périmé.

En élevage caprin par contre, il
n‘existe pas encore en Wallonie
d’élevages officiellement in-
demnes de C.A.E.V. (Arthrite
Encéphalite Virale Caprine).
Pour pouvoir bénéficier du sta-
tut d’élevage indemne, Iéle-
veur caprin devra donc non
seulement acheter ses repro-
ducteurs dans un élevage pos-
sédant déja le précieux certifi-



cat, mais également faire controler tous les ani-
maux de son élevage et se séparer des animaux
déclarés positifs au virus.

De méme pour les élevages ayant le statut scra-
pie niveau 1, vous devez exiger du vendeur une
copie du résultat d’analyse prouvant que l'animal
a bien le génotype ARR/ARR.

Pensez également a vous assurer que votre futur
reproducteur a bien été vacciné contre la lan-
gue bleue. Si c’est bien le cas, il doit figurer sur
I'inventaire de vaccination signé par le vétérinaire
d’exploitation du vendeur.

Pour les animaux importés

Vous devez dispo-
ser dans ce cas
d’un certificat d’ex-

portation, qui doit

accompagner l'ani- —_

Le certificat

mal lors du trans-
port. Puisque l'ani-
mal est inscrit, il
doit bien sdr dispo-
ser d'une carte
(pédigrée) officielle
délivrée par la fé-

zootechnique
doit accompa-
gner l'achat de
tout animal de Enfin
plus de 18
mois.

dération locale. Ces

deux documents
sont indispensables
pour pouvoir ins-
crire le nouvel arri-
vant dans la banque de donnée AWEOC.

Bouclage

Sivous achetez en Belgique, I'animal doit absolu-
ment disposer des deux boucles couleur saumon
(BE + 9 chiffres). Pour rappel, les animaux avec
boucles bleues sont uniquement destinés a la
boucherie.

Si vous importez (Pays Bas, France ou Angle-
terre), l'animal doit disposer d’'une boucle avec
transpondeur électronique, ainsi que d’'une boucle
normale, portant le méme numéro. La forme des
boucles étrangeres n’est cependant pas toujours
identique a celle de nos boucles belges.
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Carte de naissance -
Certificat zootechnique

Pour étre inscrit, tout animal doit étre issu de pa-
rents inscrits® ; c’est le principe du livre généa-
logique fermé. Lorsque vous achetez un jeune de
I'année, il doit donc obligatoirement disposer
d’'une carte de naissance. N’achetez jamais un
animal n‘ayant pas une carte de naissance com-
pléte, c.a.d. ol figurent un pére et une mere ins-
crits, faute de quoi vous ne pourrez pas l'inscrire
dans la banque de donnée AWEOC. Plus grave
encore, sa descendance elle-méme ne pourra
pas étre inscrite !

Sil'animal acheté a plus de 18 mois, il doit dispo-
ser dans ce cas d’un certifi-
cat zootechnique, sur lequel
est mentionné le résultat de
son expertise. Souvenez-
vous par ailleurs que tout
animal qui est mis a la re-
production avant I'age de 18
mois doit également étre ex-
pertisé.

n‘oubliez jamais de
faire signer le vendeur au
bas de la carte accompa-
gnant Il'animal, car sans
cette signature, le secréta-
riat de 'AWEOC ne pourra
pas muter l'animal a votre
nom.

Transport —Inventaire Sanitel

Lorsque vous prenez livraison de l'animal, que le
transport soit effectué par vos soins ou par le
vendeur, un bordereau de transport doit toujours
étre établi en trois exemplaires, dont un vous
sera destiné. Des l'arrivée dans votre troupeau,
ajoutez I'animal acheté dans votre inventaire per-
manent Sanitel, en mentionnant l'exploitation
d’origine ou le numéro du certificat d’exportation.

Sivous avez été attentif a tous ces conseils, alors
il ne nous reste plus qu’a vous souhaiter bonne
chance et pleine réussite avec votre nouvel ani-
mal reproducteur.

3. Il existe également chez nous des races dont le livre généalogique reste ouvert : (notamment I’Ardennais Roux et le Mergel-
land). Dans ce cas certaines cartes sont incomplétes mais I'animal peut malgré tout étre inscrit sur base d’une expertise confir-

mant qu’il présente bien les caractéristiques de la race.
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PETIT TOUR D'HORIZON DES FILIERES
OVINES ET CAPRINES

Christel Daniaux - FICOW

Le recensement individuel de nos chévres et moutons, dans le domaine agricole ou « hob-
byiste », est obligatoire depuis 1996. Cette mine d’information, recensée dans la base de don-
nées SANITEL et gérée par I’ARSIA, devrait nous permettre d’avoir une bonne image de notre
élevage wallon, de son évolution, de ses mouvements,.. Malheureusement, force est de cons-
tater que lI'évolution de nos cheptels telle que tirée de Sanitel ne correspond pas ala situation
que nous pouvons observer sur le terrain.. méme si, les années passant (et les détenteurs ré-
pondant augmentant ?), ce décalage «recensement —réalité » nous semble samenuiser...

Epluchons donc les données Sanitel les plus fraiches, province par province, et passons en re-
vue leur évolution depuis 2004. Et n‘oublions pas que ces données Sanitel sont la seule source
d’information chiffrée dont le secteur peut s’affranchir pour afficher son importance..

Par la méme occasion, faisons un tour d’horizon des filieres ovines et caprines et de leurs
principaux débouchés.

Du cOTE DES MOUTONS

Un cheptel en évolution...
Ou un recensement plus complet ?

Avec 6312 détenteurs pour 65500 brebis de plus

de 6 mois? (figure 1 ; tableaux 1 et 2), le chep-
tel ovin est en constante évolution depuis 2004.

La FICOW reste sceptique face a cette évolution
car il ne lui semble pas que le
cheptel ait augmenté de facon
si conséquente, mais plutét

Un secteur hobbyiste qui n‘exclut pas
le professionnalisme

La majorité des éleveurs sont hobbyistes (tableau
1 ; figure 2): 59 % ont moins de 5 femelles de
plus de 6 mois et 81 % en ont moins de 10 ! A
coté de cela, les « professionnels » se comptent
sur les doigts de la main : 1 % des éleveurs wal-

FIGURE 1 —EVOLUTION DE L'ELEVAGE OVIN WALLON
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4. Toutes les données chiffrées citées con-
cernent les femelles de plus de 6 mois.



lons ont plus de 100 tétes,
ce pourcentage descen-
danta 0,5 % - soit 29 éle-
veurs - pour les élevages
de plus de 200 tétes.

Par contre, un regard cen-
tré sur les effectifs change
la donne (tableau 2 ; fi-
gure 3): seul un tiers du
cheptel wallon se trouve

dans ces élevages de
maximum 10 tétes. Le
cheptel détenu par les
professionnels restent

néanmoins faible puisque
moins d’un quart (22 %)
de celui-ci se trouve dans
des élevages de plus de
100 tétes.

Entre 2004 et 2009, les
plus fortes augmentations
d’éleveurs et d’effectifs
sont notées pour les trou-
peaux de plus de 100 té-
tes. Méme si les impres-
sions « terrain » de la FI-
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TABLEAU 1 : EVOLUTION DU NOMBRE D’ELEVEURS
OVINS EN WALLONIE (p’APRES SANITEL)

Taille de

I'exploitation 2004 2006 2008
<5 2950 2605 920

6 -10 912 1079 1049
11 - 20 549 433 469
21 -50 308 298 319
51 -100 75 79 86
101 - 200 14 25 32
>200 14 14 23
TotaL 4822 | 4533 | s011 |
TABLEAU 2 : EVOLUTION DU CHEPTEL

2009

3698
1440
590
319
101
39
29

6312

OVIN

WALLON (FEMELLES DE 6 MOIS ET PLUS) (D'APRES SANITEL)

Taille de

I'exploitation 2004 | 2006 | 2008
<5 2950 2605 920
6-10 912 1079 1049
11 - 20 549 433 469
21 -50 308 298 319
51-100 75 79 86

101 - 200 14 25 32

>200 14 14 23

ToTAL 4822 | 4533 | 5011

COW confirment une augmentation dans cette «

tranche » d’effectif par quelques nouveaux instal-
l[és et troupeaux agrandis, une augmentation de

FIGURE 2
VEURS OVINS EN

— REPARTITION DES ELE-
FONCTION DE

LA

TAILLE DE LEUR EXPLOITATION (NOMBRE

DE FEMELLES DE PLUS DE 6 MOIS)

100% -
90% -
80% -
70% -
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40% O Moins de 5
-
30% -
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2009

paraison avec les 31 %
des élevages wallons de
moins de 5 tétes qui se
trouvent en province de
Hainaut.

Globalement, le Hainaut
est la province la plus ri-
che en moutons, avec 25
% des effectifs wallons.
Le Brabant wallon est,
quant a elle, la province
la plus pauvre en ovins,
avec seulement 7 % des
effectifs sur son terri-
toire. Entre ces deux ex-
trémes, on trouve, du
plus riche au moins riche
en effectifs, les provinces
de Liege, Luxembourg
puis Namur.

2009

3698
1440
590
319
101
39
29

6312

FiGure 3
OVIN

WALLON EN

215 % au niveau des ef-
fectifs et de 243 % au ni-
veau des éleveurs telles
qu’affichées dans Sanitel
nous semblent peu crédi-
bles. Nous attribuons ces
potentielles erreurs aux
raisons citées plus haut.

Plus d’hobbisme dans
le Hainaut, plus de
professionnalisme
dans le Luxembourg

Dans la province du Hai-
naut, 42 % des animaux
sont dans des élevages de
maximum 10 tétes (con-
tre 33 % pour I'ensemble
de la Région wallonne)
alors que, dans la pro-
vince du Luxembourg, 42
% des animaux se trou-
vent dans des élevages de
minimum 100 tétes (con-
tre 22 % pour I'ensemble
de la Région wallonne).

41 % des élevages wallons de plus de 100 tétes
sont situés en province de Luxembourg, en com-

— REPARTITION DU CHEPTEL
FONCTION DE LA

TAILLE DES EXPLOITATIONS (NOMBRE DE FE-

MELLES DE PLUS DE 6 MOIS)

100%

90%

80%

70%

60% -

50% -

40% +

30% -

20% -

10% -

H Plus de 200
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Hde 5124100
Ode 21 a50
Ode 11220
Hde6a10

O Moins de 5

0%

2009



Un cheptel en réelle
évolution

Avec ses 1961 détenteurs pour
13166 cheévres de plus de 6 mois
(tableaux 3 et 4), le cheptel ca-
prin wallon présente une évolution
respective de 121 % et de 116 %
par rapport 2004.

La FICOW est fréequemment inter-
pellée par des personnes désireu-
ses de développer un atelier ca-
prin, généralement des « néo-ru-
raux » attirés par I'élevage caprin
mais également par les possibili-
tés de transformation fromageére
que cette spéculation offre.

Le secteur caprin, un sec-
teur plus « professionnel »
que le secteur ovin ?!

Si, tout comme pour le secteur
ovin, avec ses 94 % d’éleveurs
détenant moins de 10 femelles (fi-
gure 4), le secteur caprin est for-
tement dominé par I'hobbisme, le

FIGURE 4 - REPARTITION DES ELE-
VEURS CAPRINS EN FONCTION DE LA

TAILLE DE LEUR EXPLOITATION (NOMBRE
DE FEMELLES DE PLUS DE 6 MOIS)

100% -
90% -
80% -
70% -+

M Plus de 50

60% - Ode 213450

Ode 11 220

50% - Bde6a10

40% @ Moins de 5
o -
30% -+
20% -
10% -+

0%

2009

Du cOTE DES CHEVRES

TaBLEAU 3 EvoLuTiON DU
NOMBRE D’ELEVEURS CAPRINS
EN WALLONIE (p’APRES SANITEL)
Taille de

I'exploitation 2004 | 2009
< 5 1372 1611
6 -10 151 241
11 - 20 62 56
21 - 50 19 34
51-100 5

101 - 200 4

>200 8

ToTAL 1621 | 1961
TABLEAU 4 EvoLuTiON DU

CHEPTEL CAPRIN WALLON (FEMEL-
LES DE MIN. 6 mMoIS) (D'APRES SANITEL)

Taille de

I'exploitation 2004 | 2009
< 5 3065 3845
6 -10 1103 1785
11 - 20 840 769
21 - 50 680 1017
51-100 339 532
101 - 200 617 668
>200 4703 4550
ToTaL 11347 | 13166
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secteur caprin présente néan-
moins une plus grande répartition
de ses effectifs parmi les « grands
troupeaux » : 40 % du cheptel
wallon se trouve dans des éleva-
ges de plus de 100 tétes (figure
5), contre 22 % pour le secteur
ovin.

Qui plus est, la ou un atelier ovin
viande va mobiliser une demi-uni-
té de main d’ceuvre pour un chep-
tel de 100 a 200 tétes, un atelier
caprin de 20 tétes se chargeant de
la transformation fromagére (ce
qui représente le cas le plus cou-
rant) va mobiliser la méme demi-
unité de main d’ceuvre. Sur base
de cette réflexion, le paysage ca-
prin « professionnel » (troupeaux
de plus de 20 tétes) concerne 2,7
% des détenteurs de caprins et
représente 51 % des effectifs ca-
prins totaux, soit nettement plus
que les proportions observées
dans le secteur ovin « profession-
nel » (plus de 100 tétes).

En ce qui concerne les évolutions

observées entre 2004 et 2009, les plus fortes

augmentations d’éleveurs
et d’effectifs sont notées
pour les troupeaux entre 6
et 10 tétes ainsi que pour
ceux entre 20 et 100 tétes.
Pour ces derniers, les don-
nées Sanitel affichent une
augmentation de 152 % au
niveau des effectifs et de
175 % au niveau des éle-
veurs. Contrairement a la
remarque faite pour le sec-
teur ovin, I'évolution obser-
vée pour ces « tranches »
d’effectif nous semble réa-
liste. Notons que la « tran-
che » d’effectif « 20 — 100 »
correspond généralement
aux éleveurs - transforma-
teurs fromagers, un secteur
attirant régulierement de
nouveaux candidats.

FIGURE 5 — REPARTITION DU CHEPTEL
CAPRIN WALLON EN FONCTION DE LA
TAILLE DES EXPLOITATIONS (NOMBRE DE FE-

MELLES DE PLUS DE 6 MOIS)
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Namur, la concentration des élevages
« professionnels »

Avec 40 % des effectifs wallons sur son territoire
- dont 61 % des effectifs détenus dans des ex-
ploitations de plus de 20 tétes -, la province de
Namur est la province la plus riche en caprins et
concentrant le plus d’exploitations « profession-
nelles ». Ces chiffres s’expliquent notamment par
la présence de plusieurs gros troupeaux dans
cette province, comptabilisant 68 % des effectifs
des troupeaux de plus de 200 tétes. Ces trou-
peaux sont généralement ceux écoulant leur pro-
duction auprés de laiteries.

Pour ce qui est de la tranche d’effectif « 20 — 100
», ils se retrouvent majoritairement en province
de Hainaut, avec 38 % des caprins wallons déte-
nus dans des exploitations de 20 a 100 tétes loca-
lisés dans cette région.

Quant a la concentration des troupeaux « hob-
byistes », on la retrouve principalement en pro-

L'agneau
v’ La production

Sur base des effectifs recensés, la production
belge est estimée a 3100 T équivalent carcasse.

Cette production reste donc mineure en compa-
raison aux volumes importés an-
nuellement, soit environ 20.000 T
équivalent carcasse.
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vince de Liege, avec 37 % du cheptel détenu
dans des élevages de moins de 10 tétes qui est
localisé dans cette province. En parallele, c’est
donc également en province de Liege que se
trouve la plus forte concentration en éleveurs ca-
prins : 34 % des détenteurs wallons sont localisés
dans cette province.

Globalement, c’est la province du Brabant Wallon
qui est la moins riche en caprins, avec seulement
4 % des caprins wallons présents sur son terri-
toire.

Cette répartition géographique de I'élevage caprin
est assez différente de celle observée pour I'éle-
vage ovin ol dominait le Hainaut pour la partie «
hobbyiste » et le Luxembourg pour la partie « pro-
fessionnelle ». Dans cette réflexion, n’oublions
pas que |"élevage caprin est généralement moins
lié au sol que I'élevage ovin et donc moins de-
mandeur en superficie. Cette différence de répar-
tition pourrait donc s’expliquer en partie par la
plus grande disponibilité des terres « d’élevage »
en provinces de Luxembourg et Hainaut.

Du COTE DE LA FILIERE VIANDE

Coprosain, structure non limitée a l'agneau - et
allant méme au-dela des productions animales -,
I'objectif est avant tout de fournir son propre ré-
seau de distribution avec son propre stock. Quant
a Ovidis, strictement limité a l'agneau, l'objectif
initial était inverse, a savoir écouler un maximum
d’agneau wallons a travers divers réseaux de dis-
tribution, notamment la restauration et les bou-

FIGURE 6 —EVOLUTION DE LA CONSOMMATION, DE LA PRODUCTION ET DES IM-
PORTATIONS DE VIANDE D'AGNEAU DE 1955 A2005 ET PREVISIONS FUTURES
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cheries de détail.

A I'heure actuelle, Coprosain écoule sa production
dans 3 magasins de sa propre enseigne, dans son
restaurant, sur les marchés publics du Hainaut,
de la région de Bruxelles-Capitale et dans le Bra-
bant wallon ainsi que dans divers magasins au-
tres que ses propres points de vente.

Quant a Ovidis, aprés avoir écoulé quelques 3500
agneaux par an aux alentours de I'année 2006, la
structure a réduit son potentiel de commercialisa-
tion et ne sert plus de réseau de commercialisa-
tion principal qu’a environ 5 éleveurs. Coprosain
sert également de réseau de distribution principal
a environ 5 éleveurs ovins.

A cOté de ces structures de commercialisation or-
ganisées, restent pour les éleveurs les chevilleurs
ou la vente aux particuliers. La FICOW recensera
prochainement les marchands par région sur son
site web, mais ceux-ci se font de plus en plus ra-
res.. Quant aux particuliers, soulignons encore
une fois lI'importance croissante du marché mu-
sulman, notamment lors de la féte de I'Aid Al
Adha. En France, on considére aujourd’hui que 49
% des ovins sont abattus de fagon rituelle.

A co6té de ce peu de structures existantes et face
aux difficultés rencontrées par les éleveurs pour
écouler leurs produits, regrettons quelque peu le
manque d’initiatives en vente directe : peu nom-
breux sont, par exemple, les éleveurs envisa-
geant d’écouler leurs produits en circuit court via
la vente en colis.. Et pourtant, les systéemes de
commercialisation en circuit court se développent
et le potentiel de consommateurs semble étre
bien la...

Parallelement a I'évolution positive du cheptel ca-
prin, la filiere lait se développe. Le consommateur
d’aujourd’hui s’intéresse aussi davantage aux
produits de « diversification », au plus grand
avantage des fromages de chévre et de brebis qui
prennent une part croissante dans les rayons de
nos supermarchés. Malheureusement, ces super-
marchés laissent rarement de la place pour nos
produits wallons. D’autres produits apparaissent
également aujourd’hui couramment dans nos su-
permarché, tels que le lait de chéevre ou le yaourt

v La consommation

Le consommateur belge a accru sa consommation
en viande d’agneau au cours de ces derniéres dé-
cennies (figure 6): rien qu’au cours de la derniére
décennie, la consommation est passée de 1,8 kg
par habitant par an en 2000 a 2,3 kg par habitant
par an aujourd’hui.

Différents indicateurs prévoient que cette con-
sommation va continuer a s’accroftre dans les an-
nées a venir. Selon les études prospectives, cette
augmentation serait de minimum 10 % d’ici 2020
et pourrait aller jusqu’a 40 % .

Parallelement a cette consommation en augmen-
tation, une production locale stable ne peut faire
que noyer encore un peu davantage notre produit
local parmi le produit importé.. Espérons que
I'obligation européenne a venir d’affichage de
I'origine de la viande changera quelque peu la
donne auprés du consommateur...

Le chevreau

Si il y a quelques années, nombreux étaient les
éleveurs « sacrifiant » les chevreaux a la nai
ssance, le sort de ces derniers a aujourd’hui évo-
lué. La plupart des éleveurs caprins arr
ivent a écouler leurs chevreaux nouveaux-nés a
des engraisseurs locaux ou pour I'exportation, ou
encore a des particuliers, la population d’origine
étrangere étant également friande de cette
viande.

La distribution de la viande caprine auprés du
consommateur d’origine belge ne semble pas se
développer.

Du cOTE DE LA FILIERE LAIT

de chévre.. la filiere a décidemment le vent en
poupe !

Pour nos producteurs, les réseaux de distribution
accessibles se partagent entre « circuits courts »
et filiere « industrielle » : vente du lait a la laite-
rie, a I'artisan fromager ou encore au particulier ;
transformation fromagere a la ferme et vente di-
recte, sur place ou dans les marchés et autres, ou
vente a des détaillants, revendeurs, restaura-
teurs,.. ; transformation fromagere partielle a la
ferme et vente de caillé.
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D’ores et déja, mettons en avant que la structu-
ration de la filiere n’offre pas les mémes possibili-
tés du coté des ovins que du coté des caprins : si
les éleveurs caprins ont le choix entre les diffé-
rentes options citées, les éleveurs ovins n’ont
d’'autre choix que de se tourner vers le circuit
court vu l'absence de laiterie pour collecter leur
lait et le valoriser dans un process industriel.

Rappelons que la liste des producteurs laitiers est
disponible, par province, sur notre site web
www.ficow.be.

Quant a la concentration des troupeaux « hob-
byistes », on la retrouve principalement en pro-
vince de Liege, avec 37 % du cheptel détenu
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tition pourrait donc s’expliquer en partie par la
plus grande disponibilité des terres « d’élevage »
en provinces de Luxembourg et Hainaut.

Lait de cheévre

Avec une production annuelle de 5,2 millions de
litres> , la Wallonie a un potentiel de production
annuel d’environ 745 tonnes de fromages de che-
vre destinés a la commercialisation.

Si une majorité du litrage est valorisé dans une
filiere de type « industrielle », avec une produc-
tion estimée a 515 tonnes de fromages pour ce

créneau,
dans des une majorité
élevages de FIGURE 7 — LA FILIERE "LAIT DE CHEVRE" EN WALLONIE de produc-
moins de 10 " I teurs choi-
tétes qui est : : sissent  de
localisé (=10 femelles de plus de 6 mois) I 1 valoriser
1 1 .
dans cette " Industrie 1 eux-mémes
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paralléle, I I 9 tion en pas-
’ ° i
c’est donc . ! 4 M° litres ! sant par la
également 5 livreurs :\> de lait : t f
) \ collecté " rans orma-
en province Cheptel moyen: \ Artisanenll 57T tion froma-
de Liege 730 femelles en production, 1 & >
g . fromagers | de fromages gere a I.a
que se 5 « livreurs + | ~ I ferme (fi-
trouve la S RN ! gure 7).
fromagers » % N [
plus forte \ 1 Avec une
_ Cheptel moyen: \ 1 .
C.oncentral 205 femelles en production ! 1 prOdUCtlon
tion en éle- Transformation : | 17T estimée de
i 1
veurs Ca- 37 fromagers 3 la ferme de '::> def::(:nr?ea[ges 171 tonnes
. ) : . I
prins 3’4 recensés 1,2 M° litres | : (ou produits de fromages
% des dé- Cheptel moyen: I 1 annexes) pour l'année
43 femelles en production
tenteurs P Sources: Sanitel 2009; estimations 2009, la
wallons sont FICOW; Vanwarbeck O., 2007 transforma-
localisés tion a la

dans cette province.

Globalement, c’est la province du Brabant Wallon
qui est la moins riche en caprins, avec seulement
4 % des caprins wallons présents sur son terri-
toire.

Cette répartition géographique de I'élevage caprin
est assez différente de celle observée pour I'éle-
vage ovin ou dominait le Hainaut pour la partie «
hobbyiste » et le Luxembourg pour la partie «
professionnelle ». Dans cette réflexion, n‘oublions
pas que l'élevage caprin est généralement moins
lié au sol que I'élevage ovin et donc moins de-
mandeur en superficie. Cette différence de répar-

ferme prend une belle place dans la filiere ca-
prine, a savoir pres d'un quart des volumes de
lait produits !

La majorité des producteurs « livreurs » alimen-
tent a la fois le créneau industriel et le créneau
artisanal en fournissant leur lait a la laiterie et a
des artisans fromagers tels que « Le Gros Chéne
», « la Fermiere de Méan », « la Fromagerie du
Samson », etc. D’autres producteurs « livreurs »
transforment méme une partie de leur production
en fromages.

La transformation fromagere et la vente directe
étant des activités fortement mobilisatrices de

5. Estimation de la production sur base des producteurs déclarés et intégrés dans les listings de la FICOW et non sur base des effectifs Sanitel.



main-d’ceuvre, le cheptel moyen détenu varie for-
tement en fonction du profil de I'exploitant. Les
marges brutes générées par ces différentes acti-
vités sont aussi tres fortement variables : de 38 a
81 € par chevre en production dans le cadre d'une
production livrée a la laiterie vs. de 900 a 1430 €
par chevre en production dans le cadre d’une pro-
duction transformée sur place et commercialisée
en vente directe.

Par ailleurs, le volume récolté par les laiteries bel-
ges a quintuplé en 10 ans ! De 1,59 millions de li-
tres collectés en 1999 on est passé a 8,14 mil-
lions de litres en 2009 ! Notons que ce volume ne

avec les 388 tonnes de fromages de Roquefort
importés en 2009 depuis la France pour I'ensem-
ble de la Belgique! Et la gamme des produits a
base de lait de brebis ne se limite pas au Roque-
fort ni méme aux fromages francais...

Comme cité auparavant, aucune structure indus-
trielle n'existe pour la valorisation du lait de bre-
bis (notamment, pas de laiterie). Les éleveurs
sont donc obligés de prendre en charge eux-mé-
mes la commercialisation de leur produit ou de
laisser ce dernier entre les mains des artisans fro-
magers. La majorité des éleveurs opte pour la
transformation fromagére a la ferme, avec prés

provient pas que d’exploitations belges. Pour de 2/3 des volumes produits passant par ce cré-
exemple, Che- neau.
vre Ardennes,
située en Wal- FIGURE 8 — LA FILIERE "LAIT DE BREBIS" EN WALLONIE Tout comme
lonie, ne col- I I pour les exploi-
I I i i-
lecte aucuhe | | tations  capri
exploitation I 1 nes, la trans-
I 1 .
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wallonne... : Industrie : Cgere et s
o _ . laitiere | g 0
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., 70.000 littes i 0T . :
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) bp 2 livreurs = de lait 1 de fromages as f
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produit fini 1 «livreur + | & ~o - : g vre, le ch/eptel
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I’ltalie. Malheu-

reusement, Cheptel moyen:
. 56 femelles en production
nous ne dispo-
sons d’aucune
donnée per-

mettant de quantifier I'importance des importa-
tions par rapport a la production locale.

Lait de brebis

Avec une production annuelle de 190.000 litres®,
la Wallonie a un potentiel de production annuel
d’environ 42 tonnes de fromages de brebis desti-
nés a la commercialisation. Cette production est
évidemment marginale en regard aux volumes
consommés... Bien que nous ne disposions pas de
données chiffrées exactes quant aux importations
de fromages de brebis, nous pouvons mettre en
parallele ces 42 tonnes produites sur le sol wallon

120.000 litres |

fermiers
Sur le plan de

la consomma-
tion, en faisant
I'approximation
que la propor-
tion de fromages de cheéevre et de brebis consom-
mée par le belge est identique a celle du consom-
mateur de nationalité francaise — soit 7,5% de sa
consommation en fromages -, on peut évaluer la
consommation belge de fromages de brebis et de
chévre a 1,35 kg par habitant pour 2009 ou
14850 tonnes pour I'ensemble de la Belgique. Ces
chiffres sont a comparer avec les 782 tonnes pro-
duites sur le sol wallon, a savoir que la production
wallonne serait équivalente a 0,05 % de la con-
sommation belge ! Un exemple en terme de défi-
cience d’autosuffisance alimentaire.. Notons qu’en
France, cette consommation a augmenté de 9 %
entre 2005 et 2008.

Sources: Sanitel 2009; estimations
FICOW
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